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摘　要：乡村旅游作为联结农村和城市、农民和市场、一产和三产的纽带，已成为实施乡村振兴战略

的重要抓手。随着消费者休闲度假、文化、审美等需求的不断提高，乡村旅游需要融入“精致乡村、

休闲乡村、社区营造、月光经济、微旅游、乡村 +”等新的发展理念，并使之通过有效处理乡村旅游中

的“加和减”“大和小”“内和外”等关系得以落地，促进乡村旅游产业朝品质化、专业化、高级化

转向，助推乡村振兴战略的实现。
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Innovative Ideas and Practice Paths of Rural Tourism Upgrading and Development
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Abstract：As a link between rural and urban areas, farmers and markets, primary industry and tertiary industry, 
rural tourism has become an important support for the implementation of the rural revitalization strategy. With 
the continuous improvement of consumers’ demands for leisure vacation, culture and aesthetics, rural tourism 
needs to integrate new concepts such as “exquisite villages, leisure villages, community construction, moonlight 
economy, micro-tourism, and village +”, and put these concepts into practice by effectively dealing with the 
relationships of “plus and minus”, “big and small”, “internal and external” in rural tourism, so as to 
promote the transformation of rural tourism industry towards quality.
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中共十九大会议上，习近平总书记指出中国

特色社会主义建设进入了新时代；他提出，在新

的历史时期，我国三农发展要实施乡村振兴战略，

并提出了“产业兴旺、生态宜居、乡风文明、治

理有效、生活富裕”的 20 字总要求。乡村振兴战

略中，产业兴旺是重点，产业融合是途径。旅游

业作为一种连接自然文化资源和外部市场的综合

型产业，与乡村振兴存在着耦合联动关系。一方
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面乡村振兴为乡村旅游提供了基础和保障，引导

和推动乡村旅游发展；另一方面乡村旅游则是乡

村振兴的重要抓手，它既是乡村振兴的关键内容，

也是乡村振兴的发动机和助推器。随着我国乡村

建设的发展，乡村旅游在人们的旅游选择中占据

了越来越大的比重。与此同时，旅游消费市场的

消费者也越来越趋向于分众化、小众化；他们看

重文化生活，注重体验性、探究性。因此，面对

越来越多元化、个性化的旅游消费需求，乡村旅

游要实现升级化发展，就必须赋予乡村旅游新的

时代释义，并用新的发展理念指导乡村旅游发展。

一 乡村旅游内涵的时代释义

我国乡村旅游产业起源可追溯到 20 世纪 80 年

代，从起步到发展，先后经历了从无到有、从弱

到强、从单一到多元、从自发到自觉、从无序到

有序的过程，其已从乡村旅游 1.0 发展到 3.0 阶段，

部分地域甚至已经进入 4.0 时代（如表 1 所示）。

从乡村旅游的发展过程中，可以看到其内涵、

价值都在不断变化，它是市场需求自发拉动和政

府积极推动共同作用的结果，也是现阶段解决“三

农”问题、助推乡村振兴的重要途径。要实现下

一阶段乡村旅游的升级发展，进一步阐释和解读

乡村旅游的时代内涵就变得尤为重要。

关于乡村旅游内涵的界定有多种不同表述。

世界旅游组织的解释是，乡村旅游是旅游者在乡

村（通常是偏远地区的传统乡村及其附近）逗留、

学习、体验乡村生活模式的活动。我国旅游学界

对乡村旅游概念没有统一的界定。王兵认为，乡

村旅游是以农业文化景观、农业生态环境、农事

生产活动以及传统的民族习俗为资源，融观赏、

考察、学习、参与、娱乐、购物、度假于一体的

旅游活动 [1]。何景明和李立华认为，乡村旅游是指

在乡村地区，以具有乡村性的自然和人文客体为

旅游吸引物的旅游活动 [2]。刘德谦认为，“乡村旅游，

就是以乡村地域及农事相关的风土、风物、风俗、

风景组合而成的乡村风情为吸引物，吸引旅游者

前往休息、观光、体验及学习等的旅游活动”[3]。

卢小丽等将乡村旅游定义为“旅游者以休闲、学

习为目的进行的以乡村环境为基础，以乡村物质

和非物质文化遗产、自然风景和农业活动为核心

旅游资源，以城市居民为主要客源市场，以可持

续旅游为发展导向的旅游形式和旅游活动”[4]。这

些界定涵盖了乡村旅游的场域、吸引物及消费者

行为动机等，但是作为一个发展中的概念，需要

更多地从“三产”融合、“三生”和谐、“三农”

协同发展视角去赋予乡村旅游新的时代内涵。

第一，现代乡村旅游是一个泛旅游概念，它

将传统农业、创意农业、休闲旅游、观光旅游和

现代服务业融合在一起，拓展开发了如会务度假、

休闲娱乐、康养培训、研学教育等新兴旅游方式，

主要内容包括观光、娱乐、康养、休闲、养生、民俗、

访祖、旅居、学习等形式。

第二，乡村旅游是一种新型产业，以“三生”

（生态、生产、生活）产业结合实现农业与旅游

的有机连接和一二三产业融合发展，其主要以特

色产业发展为主。乡村旅游是在乡村地域上进行

的，它主要依托各种涉农资源，参与经营与服务

的主体主要是农民，包括新农民。

第三，乡村旅游既融合三产，又连通城乡，更

富含“乡愁”；乡愁中包含了乡村在地性的文化

传统、风土人情、民风民俗。

第四，乡村旅游强调“产业融合”的发展理念，

收入主要以业态经营为主，通过与乡村各种资源

相融合，从而产生新的盈利方式和业态；其依托

优质生态资源、良好农业生产和乡村产业资源，

以及传统文化、地域文化、民俗文化；新、奇、

特的项目和跨界经营思维方式以及多元化的背景

支撑构成乡村旅游的核心因素。

第五，新时代的乡村旅游发展模式不同于以

往粗制滥造、千篇一律、供需失衡、产能低效的

发展模式，应从供给有效、对接精准、生态保护

以及产业升级四大方面出发，形成一种供需均衡、

表 1 乡村旅游的发展阶段与特点

发展阶段

乡村旅游 1.0

乡村旅游 2.0

乡村旅游 3.0

乡村旅游 4.0

发展时间

约 1987—1999 年

约 2000—2010 年

约 2010 年至今

现在—未来

发展特点

看农家景，尝农家饭，干农家活，

享农家乐；内容和形式比较单一，

没有规模化效应；开发意识逐渐

由被动到主动，由自发到自觉

由同质化、个体化、分散化向多

元化、规模化、特色化升级，旅

游的综合效应有所提高

产品特色化、形式多元化、发展产

业化、运作组织化、服务标准化

精致化、休闲化、社区化的多元

乡村旅居
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文旅融合、绿色发展、产业升级的良性循环。

二 乡村旅游升级发展的创新理念

乡村旅游时代内涵的变化是与政策经济环境、

社会文化环境下消费者不断变化、不断升级的多

元化旅游消费需求紧密联系的。目前，旅游消费

者需求已从“旅游”向“旅居”过渡、从传统向

精致过渡、从体验猎奇向生活方式过渡，消费趋

势也开始从物质消费向精神消费再向文化消费转

型，因此，乡村旅游发展理念也要不断创新突破、

提质升级，与消费者需求精准对接。

（一）“精致乡村”理念

以往乡村旅游形式多数比较粗糙，设施环境相

对简陋，主题内涵比较肤浅。很多乡村具有独特

的传统文化基因和自然生态禀赋，经过精致的打

造，其会拥有更加独特的魅力，成为人们向往的

“诗和远方”。结合消费者越来越个性化、品质

化的需求，乡村旅游发展必须走精致化发展之路。

在尊重传统乡村肌理的前提下，打造精致社区、

转型精致农业，并进行文化植入。

（二）“休闲乡村”理念

“休闲乡村”是以乡村产业为基础的一种休闲

氛围浓郁、休闲功能完备、休闲产业特征鲜明的

特色化新型乡村旅游形态。“休闲乡村”理念的

实现，要求以传统村落资源为基础，以乡村产业

为核心，以乡村文化为灵魂，以满足游客品质生

活追求为目标。它不仅有休闲度假产业与现代农

业、健康产业的融合，还包括了全景式的乡风乡

情与文化产业、新型城镇化的融合。

（三）“社区营造”理念

以往的乡村旅游开发往往只从消费端出发，把

乡村环境和资源当作道具来进行旅游开发，重在

“打造旅游”。随着消费需求的升级，乡村旅游

产品也需要进行供给侧改革，由食宿为核心的功

能性产品向价值层面的体验型产品转向。未来的

乡村发展要综合平衡消费者与原住民、返乡创客、

生态移民的不同需求，设计出以价值体验为主的

产品体系，创造文创空间、邻里中心、书舍等多

种业态，将项目地当作一个社区来营建，将游客

当作一个社群来运营，既满足游客对于度假的需

求，也注重原住民、返乡创客、生态移民的社区

体验。

（四） “月光经济”理念

以往乡村旅游大多以半日游、一日游为主，注

重的是白天观光或休闲。未来的乡村旅游要注重

开发夜间旅游体验活动，如乡村咖啡屋、乡村书屋、

啤酒屋、休闲茶吧、乡村剧场等，通过这些休闲

体验业态，丰富游客的夜间生活，让更多游客产

生住下来的念头。同时，夜间的文化娱乐活动也

是提升本地村民生活品质、使他们有更强的幸福

感、获得感的重要路径 [5]。

（五）“微旅游”理念

“微旅游”相对于长途旅行来说，是一种时间

较短、距离较近的旅游方式，其不需要做仔细的

出游攻略，比较随意轻松，乡村旅游是“微旅游”

消费者的首选。区域优势比较突出的城市近郊型

乡村要对接目标消费者的需求，开发一些游客喜

闻乐见而又新颖独特的项目形式。力求在某一个

“微”点上做到极致，通过打造个性化“微”产品，

成为周边游客假日必去打卡的休闲娱乐微基地 [6]。

（六）“乡村 +”理念

不同于从产业角度出发侧重产业叠加与整合

的“农业 +”，“乡村 +”理念更强调把乡村看作

一个整体，关注乡村发展的和谐永续，注重乡村

的生产、生活、经济、文化以及环境等全方位的

整合共生，以避免顾此失彼或短视而带来的急功

近利现象发生，其最终的着眼点在于增强村民的

幸福感、获得感。事实上，也只有村民有了强烈

的幸福感，才可能真正让游客获得对乡村文化的

认同。 

三 乡村旅游创新理念的实践路径

理念的创新要落到实处，还需要将实现路径切

实落到实处，这其中，尤其要有效处理乡村旅游

中“加和减”“大和小”“内和外”之辩证关系。

只有这样，才能真正推进乡村旅游的升级发展。

（一） 处理好乡村旅游升级发展中“加和减”

的关系

1. 实施“乡村旅游 +”，促进三产融合

乡村旅游的“加”法是指以“乡村旅游 +”为

思路，以“大旅游”“大农业”、城乡结合、农

旅融合为基础，以“康养、文化、休闲度假、体

育健康、教育”等为主题，以“民宿、现代农业

产业园、休闲乡村、田园综合体、特色小镇”等
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为主要开发建设形式，将“吃、住、行、游、购、

娱”+“厕、导、智”与“商、学、养、闲、奇、情”+“福、

文、体”结合起来，实现旅游与各个行业的联结，

丰富旅游产品和旅游业态，实现产业融合，多元

并进，协同发展。通过整合资源，以形成规模效益，

提高盈利水平。其具体包括以下几个方面：

（1）“农旅＋康养”，对接“银发经济”。

老年消费者出于审美需求、补偿心理和健康长寿

动机，大多向往乡村风光和田园生活。开发康养、

健身、旅居产品是乡村旅游潜力巨大的市场，但

目前乡村基础设施落后和医疗养护等配套服务不

完善，制约了乡村老年旅游产品向中高端养生度

假产品进一步发展。可以选择一些已经初步形成

品牌影响力的地域以及生态环境较好的城市近郊

型乡村，根据老年人的生理、身体特点，配套建

设一些适合老年人的服务设施。通过乡村旅游 +
康养来带动乡村劳动力转移，同时也通过与休闲

疗养游客的长期交流，改善乡村居民的生活理念

和生活方式 [7]。

（2）“农旅 + 休闲度假”，对接消费者休闲

度假需求。随着“旅居”观念深入人心，尤其是

新冠肺炎疫情之后，消费者去乡村休闲、避暑等

度假需求也日益增长。据此，乡村旅游应该大力

发展民宿产业，通过建设休闲乡村、避暑村镇、

避暑山庄、避暑农庄、共享农庄、房车自驾营地、

微营地、主题酒店等，满足消费者的休闲度假需求。

这样，既为游客提供了乡村特色住宿体验，也为

村民提供了参与乡村旅游的就业渠道，并可创造

更多就业机会，让农民“离土不离乡”，在家门

口务工经商，就近创业，从事游览导赏、民俗表演、

农事教练、餐饮美食、手工艺品、土特产加工销

售等工作。

（3）“农旅＋文化”，对接消费者个性化的

精神文化需求。消费者对休闲度假生活的个性化、

品质化需求在不断提升，因此乡村旅游中独特的

文化体验尤显重要。对此，可在保存乡村文化的

原真性和独特性基础上，加以旅游开发，建设“农

旅 + 红色文化”“农旅 + 传统文化”“农旅 + 历

史文化”“农旅 + 民俗民族文化”等多样化主题

的文旅村镇、艺术村镇、乡村动漫基地、乡村非

遗展示馆、乡村音乐部落、民俗风情馆等，推出

演艺、摄影、写生、采风、展示等乡村旅游产品。

通过对乡村地域文化的传承、挖掘与提升，塑造

特色乡村文化意象；通过创新表现形式，不断推

出文旅融合创新发展的新业态新产品，拉长体验

式旅游消费链，培育文化旅游消费新热点；通过“文

化 + 旅游 + 科技”的融合，将乡村的文化基因和

文化元素通过创意策划、提炼，再借助技术性和

创造性的表达，转化为艺术性场景和故事，营造

沉浸式消费体验，带给游客深刻的认知和情感体

验，让乡村文化可感知、可体验、可享受、可消费。

（4）“农旅+体育”，对接消费者运动健康需求。

据此，可针对登山、徒步、探险及健康管理等需求，

建设运动公园、运动小镇、乡村营地、拓展基地、

马术俱乐部、休闲露营地等运动健身场所，推出

攀岩、徒步、野营、探险、登山、划艇等竞技或

娱乐项目，满足消费者多元化的运动、健康消费

需求。

（5）“农旅 + 教育”，对接消费者研学、团

建需求。组织成员的团建，各层次在校学生的教

育实践、研学等需求，是乡村旅游的一个巨大市

场，因此，依托现有的乡土资源和现代农业设施，

结合农业科技、农业景观、农业产品资源，建设

教育农园、高科技农园、文化创意农园、乡村博

物馆及户外拓展训练场所等，将团建、研学和现

代农业旅游结合起来，建设一批研学旅行和培训

拓展基地，是实现“农旅 + 教育”的重要途径。

2. 延长旅游产品链，增强产品溢价能力

乡村旅游以农业为基础，是农业与旅游业之间

相互延伸、有机融合的产物。乡村旅游开发要以

农业为主导产业，通过农产品的研发、种植、深

加工、包装、储藏、物流运输、销售等一系列活动，

实现产业化发展，并与旅游活动进行有机整合，

以提高农业产品的溢价能力。可以立足各地的资

源优势和文化背景，研制和开发地域文化特色浓、

技术含量高、携带方便的有机农产品、农副土特

产品和特色旅游纪念品，通过文化创意设计，提

升农产品附加值。这样，不仅可以满足旅游者的

多层次购物需求，还可以带动农产品结构调整，

丰富旅游产品多元化，延伸乡村旅游的产业链。

此外，也可以通过发展“月光经济”，丰富乡村

夜间文化生活。在一些发展较为成熟的乡村旅游

区，可以开发一些夜间休闲旅游产品，如建设精

品民宿、乡村咖啡屋、休闲茶吧、啤酒屋、乡村
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书屋、乡村剧场等，这样既能丰富游客的夜间生活，

使之更深层次地体验乡村文化生活，又能带动乡

村经济发展，提升村民的文化素养和文明意识。

3. 精简管理流程，缩短供需之间距离

乡村旅游的“减”，是指尽可能减少供给与需

求之间的环节，使得村民在农副产品销售、小额

贷款、乡村旅游创业就业等环节上的活动更加简

洁顺畅，以吸引更多在外务工的村民返乡就业创

业，以及新农人到乡村投资和创业。

做好乡村旅游“减法”，离不开各级政府和机

构的政策与技术支持。如在顶层设计上，相关部

门需要对乡村旅游发展作出宏观布局、规划设计，

指明发展的方向和基本思路，有统有分，有主有

次，优先发展城市依托型，景区依托型，传统文化、

红色文化资源依托型村镇。在机制建设上，需要

构建部门或机构常态联席机制，协调乡村旅游在

资金、人才、技术等方面的问题，避免出现部门

之间因利益分割、责任推诿而导致的办事难现象。

在项目运营上，需要文化、旅游主管部门牵头搭

建交流、合作平台，联合农业农村、新闻广电、

企业、乡村旅游规划策划机构等，组织各类节事

赛事，推介乡村旅游产品。在乡村旅游管理上，

要制定或完善乡村旅游产品质量标准、乡村旅游

开发环境标准、生态修复技术标准等；同时地方

文旅部门要加强乡村文化场所、文化演艺活动的

指导与监管，逐步建立权责明确、运营高效、监

督规范的管理模式，促进乡村旅游有序规范发展。

（二）处理好乡村旅游升级发展中“大和小”

的关系

这里的“大”即做大知名度、影响力，“小”

即做小做精做细旅游产品和服务。

1. 做大品牌影响力，打造乡村旅游 IP 形象

（1）联手大众媒体，扩大品牌知名度。大众

传播有其独到的影响力和传播范围。乡村旅游部

门可联手电影、电视及网络视频、综艺、音乐等

平台，借助其品牌影响力进行品牌传播。2019 年，

湖南省文化和旅游厅携手湖南广电联合出品的我

国首档乡村振兴文旅纪实节目《乡村合伙人》，

基于“综艺 + 文旅”这一模式，其一方面借助湖

南卫视的品牌效应而引人关注，另一方面也为乡

村发展解决了一些实际问题，同时还为节目赞助

商长沙银行的普惠金融政策做了有效宣传。节目

选择 26 个特色乡村，充分挖掘乡村文旅资源，

并进行资源价值的开发与升级，多角度呈现湖南

乡村美食美景、民风民俗。由此可见，乡村旅游

要善于通过策划和制造话题，来吸引媒体、业界

的关注，以扩大知名度和美誉度，推动自身快速

发展。

（2）用好社交媒体，增强品牌美誉度。乡村

旅游要走上高质量发展之路，必须通过对乡村文

化生活、氛围空间、事件活动、音影作品、品质

服务等全方位的创新运营，打造能够在消费者心

中留下深刻烙印的品牌，使之在消费者心中从“一

生一定要去的地方”变成“现在就要去的地方”。

首先可以利用 VR、MR、AR 等新型技术，构建故

事化、场景化、特色化的传播内容，充分利用各

种网络媒体、旅游平台等进行乡村旅游内容和品

牌传播。其次，可以利用网红进行传播。网红在

旅游景点录视频、做直播，容易获得粉丝的关注

和打赏。网红宣传过的景点，一般都能吸引不少

游客去跟风观赏。第三，可以通过旅游直播进行

宣传推介。通过乡村自然山水、生态美景、人文

习俗场景的直播，不仅可以扩大其知名度，还可

以利用直播来推介当地的土特产品，带动农产品

销售，提高村民的收入水平。成功的 IP 形象打造，

会引发消费者的自传播，他们会把自己看到的创

意设计、美轮美奂的场景意象、震撼人心的造型

或视觉映像，用视频、直播、图片、文字等多种

方式在旅游、社交 App 上分享。

（3）策划各类赛事，强化品牌吸引力。乡村

旅游可以通过策划乡韵十足的赛事、节庆、会议

等活动，聚集人气，提升品牌吸引力，拓宽农业

附加值。比如，可随着季节的不同，春耕、秋收

时节，举办插秧比赛、秋收比赛、最大果实评比、

美食文化节、丰收节、生态艺术节、乡村艺术节、

乡村音乐节等，通过主题开发、文化展示、网络

营销等方式将其推向市场，提高乡村知名度。比如，

贵州丹寨高要梯田，每年都随春夏秋冬不同季节，

推出高要梯田大地艺术观赏、摄影比赛等。这些

节事活动引发了消费者的高度关注，也为村庄聚

集了大量人气，同时也极大地促进了品牌影响力

的提升 [8]。

2. 从细处着手，打造精致乡村

（1）美化乡村环境，促进生态宜居。乡村旅
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游的发展离不开良好的生态环境、完善的基础设

施和公共服务体系。在乡村旅游开发中，要将绿

水青山的潜在优势，转化为金山银山的现实优势，

在让乡村天更蓝、地更绿、山更清、水更秀，让

空气更新鲜、水源更洁净、环境更优美的同时，

推动乡村经济发展。因此，乡村旅游发展要在科

学规划的前提下，以保护生态优先的原则为基础，

对乡村资源进行适度的保护性开发，统筹生态、

生产、生活三大空间，以“多中心、网格化”形

式实行组团式、集约节约式发展，避免集中连片

式大开发，防止以地产为导向人为建造与乡村景

观隔离、与传统文化背离的旅游村镇。在具体项

目建设上要源于建设而超越建设，实现乡村旅游

创新发展。如在景观设计中要融入现代技术、文

化创意手段，利用乡村的河流、小溪、山谷、民

俗风情以及生活方式等元素，构建和谐优美的生

态空间，打造多版快、多类型、多格局的体现乡

村生态、生产、生活、休闲特点的景观系统。又

如对道路、房屋、空地、水体等进行精心设计，

因地制宜布局一些微景观；对于乡村的古树古井

古建筑等标志性资源，深挖其文化内涵，设置二

维码，让游客扫码就可以了解其背后的历史、故

事等。总之，在营造自然美的同时，要体现人工

创造美，实现项目个性化、设施景观化、环境生

态化的建设效果，解决好“千镇一面”“千村一

面”“空心化”“脏乱差”等问题，推动农村绿

色发展，真正把绿水青山变成金山银山。

（2）明确发展定位，凸显本土特色。据此，

可根据不同地域的区位条件、经济水平、文化特点，

整合资源，打造独特景观，建设体现地域特色的

乡村旅游项目。如浙江湖州市德清县就立足于打

造“莫干山国际休闲旅游度假区”和“中国 •德清

莫干山国家山地户外运动基地”的产品目标定位，

明确了高端、精致、国际化的发展方向，致力于

将西部山区逐步建设成以商务休闲、户外运动、

生态养生和农村体验等四大功能为主的文化旅游

创意产业区。嵊州的越剧小镇，围绕越剧文化来

做功课。这里全年都有戏曲表演，成为戏剧文化

交流的著名小镇，避免了其旅游产品与其他地方

同质化或雷同化现象。因此，乡村旅游的开发与

发展，要凸显品质和特色，通过提供独特的消费

体验形成自身的 IP 形象 [9]。

（三 ）处理好乡村旅游升级发展中“内”和“外”

的关系

这里的“内”主要是指乡村自身可挖掘的内部

资源，“外”主要是指需要借力和引进的外部资源。

1. 盘活内部资源，实施利益共享

在乡村旅游发展中，要处理好乡村旅游“产业

发展与农民受益”的关系，建立合理的利益联结

机制，引导村民积极参与当地的旅游开发。要把

“以农促旅、以旅强农”作为乡村旅游发展主线，

建立“企业 + 村集体 + 村民 + 创客”多主体共建

共创共享、多元联结、公平公开、可持续的利益

分配机制（如“农民合作社模式”“股份制模式”

等企农契约合作模式）。同时，要建立乡村管理

农户参与机制。通过建立灵活多样的集体决策、

信息公示、民主监督、意见反馈等农户参与机制，

防止本地旅游企业和农户、农户个体之间的恶性

竞争，营造出政府引导、政策支持、市场规范、

运行有序的良好发展环境，从而为游客提供更优

质、更高效的服务。

2. 吸纳外部资源，助推乡村发展

（1）鼓励乡贤乡绅返乡创业，壮大人才队伍

要充分利用“一村一大”等国家政策优势，鼓

励大学生、乡贤乡绅、在外务工人员返乡创业就业，

鼓励原籍在乡的公职人员、退休人员回乡投资、

养老，吸引城镇居民在乡投资、观光、休闲，允

许符合要求的公职人员回乡任职。对于回乡创业

人才实行以奖代补政策，加大创业补贴、财政税收、

投融资渠道等优惠政策的扶持力度，支持乡贤及

新兴技术人才返乡创业，吸引更多人才投身现代

农业。

（2）创新乡村旅游业态，吸引外部资源

以乡村旅游创客基地为引擎，吸引文创活动、

艺术体验、康养研学等多元业态集聚，培育发展

网络化、智能化、多元化现代乡村旅游产业新模式，

发挥“旅游 +”产业融合的双效驱动力量，创新打

造体育小镇、康养小镇、观光农业公园等旅游新

形式，吸引各种人才和创客团队投身乡村旅游发

展，为乡村旅游发展提供智力支持。

（3）构建协同合作机制，促进资源整合

一是合伙人机制。通过各级政府搭建的乡村旅

游供需对接网络或线下平台，发布旅游资源、合

作规则、人才招募信息，实现企业、机构、资本、
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专业技术人才的对接认领，构建共建共享的合伙

人机制。

二是一对一帮扶机制。沿用精准扶贫的工作思

路，机关、事业单位、高校等在委派驻村干部的

同时，在管理、专业技术、市场资源、土特产品

销售上与乡村旅游形成合理对接。

三是社区支持机制。以美国 CSA 即社区支持

农业的模式（在全球性的生态危机和食品安全危

机背景下，一些农民和城市消费者主动连接起来，

建立的以“风险共担、收益共享”为特点的一种

农业生产模式）为原型，在一些以种植生态有机

农产品为主要特色的乡村建立乡村旅游的社区支

持系统，这样不仅能够促进农业的永续发展，同

时还能为城市居民提供假日休闲游玩的场所，为

亲子教育提供科普平台，有利于吸引更多新农人

到乡村创业就业 [10]。

四是景区带村机制。这种机制是指景区依托的

乡村与景区形成利益联盟，错位发展，以弥补景

区旅游内容的不足；景区根据相关协议向乡村导

流，二者形成共赢的发展模式。

五是企业带村机制。这种机制是指乡村与大型

企业对接，开发企业绿色生态修养、有机农作物

种植基地，如万达集团的丹寨小镇、伟大集团的

青龙湾小镇等。

目前，全国乡村旅游开发建设如火如荼，乡

村旅游发展离不开政府的支持、引导和相关政策

的支撑。同时，乡村旅游要因地制宜，突出特色，

分步推进。学习先进并不是要一味地复制人家，

而是要以新的发展理念为指导，根据自身的地域

与文化特色，寻求农文旅的深度融合，以满足人

们的美好生活需要为出发点和落脚点，以保护乡

村原生肌理与自然风貌为主要原则，通过传承地

区特色文化与传统工艺，让久居都市的游客在乡

间享受返璞归真、慢节奏的品质生活方式，“望

得见山、看得见水、记得住乡愁”，最终促进乡

村旅游产业朝品质化、专业化、高级化转向。
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