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当代中国文化消费中身体商品化现象探析 

廖述务

（海南师范大学 文学院，海南 海口 ５７１１５８）

［摘　要］在视觉文化高度发达的背景下，中国当代文化消费中，身体的商品化与各艺术门类的商业化相伴随，成为一个习见
的文化现象。“乌鸦”等文学现象中所暗含的“半自传＋情欲文本”结构，表征了一种文学商业化运作的常见模式，即文学也
以“香车＋美女”型的组合方式完成了作家身体的商品化。
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　　消费语境下身体物化的极致就是自身的商品
化。这一商品化过程主要不是指作为劳动力的身

体是如何在垄断资本主义阶段进入交易市场的，而

是指身体经由符号化转换完成的一种新的赋值。

经由这一赋值，身体占支配地位的交换价值开始设

法消除其原有的使用价值（劳动力的、荣誉的身体）

的痕迹，并通过承担文化幻觉功能，为代用的使用

价值（以影像、符码的形式）的出场提供意识形态基

础，身体代用的使用价值则扮演了消费意识形态最

佳的符码承载者角色。在当代中国的文化消费中，

对身体的征用已成为司空见惯的现象。在影视、小

说等文化艺术门类中，身体承担了一种全新的商业

化意识形态功能。

一

波德里亚对消费社会身体的异化洞若观火。

他是消费时代批判异化的大师———“马克思和卢卡

奇的异化批判，集中于生产程序，马尔库塞和戈尔

德曼则集中于技术官僚体制中的理性化组织问题，

而我们可以说布希亚质疑的是消费层次”。［１］在波

德里亚看来，在消费社会，身体已取代灵魂成为新

的神话，当然也随之成为被异化的中心：“它就像灵

魂在其自己的时代中那样，变成了客观化的特权化

支柱———消费伦理的指导性神话。”［２］１２９这种异化

并不仅仅停留在物品对身体的掩埋上，而是指“身

体的一切具体价值、（能量的、动作的、性的）‘实用
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价值’向唯一一种功用性‘交换价值’的蜕变。它

通过抽象化将光荣的、完善的身体的观念、欲望和

享乐的观念概括为它一个———且由此而当然地否

定并忘却它们的现实直到在符号交换中耗

竭”。［２］１２４－１２５显然，当身体的一切形态都集中于其

“交换价值”时，自身的商品化也就成为必然的结

果。难怪，波德里亚不无夸张地宣示，身体乃“最美

的商品”。

应当说，在视觉文化高度发达的今天，身体的

商品化是一个十分常见的文化现象。有论者则别

有意味地将其称作是“功用美丽消费”。［３］“注意力

经济”早就洞悉身体无比的重要性。广告的成效很

大程度上取决于其能否抓住观众的注意力，而身体

是营造欲望景观，赚取眼球的首选利器。南帆认

为，广告修辞学内部很大程度包含了欲望修辞学，

“广告即是利用恰当的修辞表白、凝聚甚至是制造、

生产种种欲望。欲望是消费的动力”。比如“香烟

与粗狂的牛仔均意味着男子汉的魅力”，也可用“性

感女郎的头像修饰某种蜜饯”，“这一切均是欲望与

商品之间的相互烘托”。［４］显而易见，在各种传播媒

介上，美女帅哥与商品的组合已成为广告诸类元素

当中最常见、也是最铁的搭档之一。在一些商业网

站上，身体成为醒目的存在———帅哥美女的出场，

可以有效地提升广告的吸引力。比如时兴的车展，

性感车模（美女）就是不可或缺的要素，香车美女已

经成为一个难以拆解的组合。这当中，美女纯粹是

欲望投射的对象，因为她既不是研究汽车的专家，

也不是必不可少的业务洽谈人员；在这一场合，设

计汽车的工程师，作为智力的代表反倒退居幕后。

与此类似，一些知名的娱乐 －商业网站，其展出身
体的目的就是要吸引人们关注某种产品。譬如近

年十分红火的“美空”网就是一个具有星探性质的

娱乐－商业网站。在这上面，容貌、身材爆好的女
性将成为真正的明星。网站没有设置任何门槛，只

要你有足够靓丽、性感的照片，就可以注册成为网

站会员。在她们的相册中，既有自恋式的自拍照，

也有专门摄影师拍摄的美轮美奂的作品。如果想

当然地认为，这纯粹是一个展示美丽形象的娱乐平

台，那就大错特错了。这里头稍稍有知名度的会

员，都会承接为数不少的商业广告。这些广告都以

下述形式出场：一个泳装美女搔首弄姿地搬弄着某

一代言的商品———一款手机、一部相机、或一台手

提电脑。这种组合与香车美女产生的商业效果是

近乎一致的。可以说，在整个广告行业，身体与商

品的组合均相当普遍。波德里亚就曾引用雅克·

斯顿伯格的话，略带调侃地说道：“不管投入到商业

领域中的物品是轮胎还是棺材，他们总是企图触及

到客户的同一个部位：腰带之下。”［２］１３７对此，克雷

克也借卡里克之口指出：“作为偶像化的固定标志，

‘妇女’和‘艺术’在画面中被转化成商品本身在视

觉和观念上的等价物。这些标志在与商品发生联

系后产生了巨大的吸引力”。［５］

二

各艺术门类的商业化也与身体的商品化相伴

随。电影《色戒》是一个很典型的例子：戏里戏外都

涉及到身体的交换逻辑。在革命的名义下，王佳芝

的身体成为钓取大鱼（谋杀汉奸）的诱饵；而在戏

外，一丝不挂的激情戏吊足了人们的胃口。如何找

到完整版的《色戒》一度成为网民间一个热门话题，

显然，“色”成为这部电影最大的卖点。问题的关键

在于，这些激情戏之于情节至关重要吗？我看未

必。至少没必要将纯粹肉体的戏剧持续十几分钟

之久。电影《苹果》还未正式上映，媒体就已经闻风

而动，大肆炒作，电影海报上也充斥了“史上最大胆

的表演”、“放纵的肉体，迷失的心灵”等暧昧的字

眼。而最近上映的《３Ｄ版肉蒲团》无疑是一个更为
极端的例证，它完全舍弃了叙事性（叙述某个历史

故事）的必要，躯体欲望的影像展示成为唯一的主

题。在某种意义上，它与费瑟斯通、波德里亚等人

所关注的ＭＴＶ一样，是由千变万化的形象所组成
的连续之流，使得观者难以将其连缀为有逻辑性的

信息或意义形式。虽然，《肉蒲团》作为历史文本带

来一种历时性的幻觉，但实际上已经超越时间性的

分野，存在于一个无时间性的现在之中。与 ＭＴＶ
中的身体诉诸“景观”能指不同，它所接纳的裸露的

躯体影像执着于一种欲望奇观。欲望的能指嬉戏

与票房相勾连，躯体超乎寻常的交换价值完全依赖

于其代用性的使用价值，即经由肉体的性感符号来

进行赋值。在小说中，身体的物化逻辑似乎要复杂

得多：一方面，许多文本对这种身体的商品化进行

了有意识地、多层面地批判与抵制。与此同时，部

分创作也陷入一个怪圈：在批判的同时有意无意地

遵从了身体商业化的逻辑。在王安忆那里，这种批

判是深入、彻底的。《我爱比尔》当中，女主人公阿

三并不是贪恋金钱与物质享受的人，但她对西方文

明近乎痴迷。她将自己奉献给了多个蓝眼高鼻的

洋人，并极力争取与他们对等的地位。结局是反讽
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性的，她因性滋扰罪被遣送劳教。林白的《说吧，房

间》提到多名女性，她们都是在生活中不屈的抗争

者，但现实很快击碎了她们人生的梦想，这些梦想

的破灭与她们的性别息息相关。小说中的南红为

了获取生存空间，只能身心俱疲地周旋于男人当

中。当她在伦理上步步撤退，用身体换取部分利益

时，所得到的惩罚却分外严厉，最后在遗憾与悔恨

之中挥别人世。上述文本经典化的历程悄悄遮掩

了当初吸引读者的另一重秘密，即这种性别角度的

批判一样离不开身体的欲望化书写。这种书写的

开放程度经由语言的掩饰变得隐晦、婉转，同样的

内容即便是在当下的影视剧中亦难以得到完全的

再现。也就是说，这类小说中的身体在承载性别意

识形态的同时，已经悄然地分离出一些别样的代用

性使用价值，身体的使用价值处于分裂状态：它一

方面承担着理念化的意识形态功能；另一方面则以

一种读者接受的方式实现了自身的蜕变，或者一种

去意识形态化的符码诱惑。如果说在王安忆、林白

那里，女人成为性用品基本出于自身认知的迷误，

或者社会的捉弄；那么，在朱文颖、九丹等人的小说

中，主人公则开始有意识地将自身主动出卖。朱文

颖的小说《高跟鞋》就是身体商品化的一个绝妙隐

喻。那双猩红的、扭曲的高跟鞋，是一个惹火的香

艳物件，喻示了主人公王小蕊的俗艳人生。她穿着

高跟鞋上路，走上了一条贪恋金钱、迷恋快感的物

欲之路。和许多男性的性爱关系，在她看来不过是

一种有关金钱和欲望的仪式，是换取实际利益的必

备通道。而在九丹的小说《乌鸦》中，小说的批判与

沦陷相伴随。人物王瑶深谙性交易可以带来的巨

大实惠：在国内时，她就可以为婚姻和房子与领导

上床；而她与芬、Ｔａｘｉ等人在新加坡的沦落过程则
可以被视作一种被签证异化的过程。小说中，芬对

王瑶说：“签证是我们身体之外的一种生物，我们看

不见它，它也看不见我们，但是一旦爬进我们的身

体，它就能改变我们的肤色，我们的性格，它还能改

变一个人的灵魂。”［６］８３有论者一针见血地指出：

“作为另类留学生（打着留学旗号实则淘金的一群

女人），对物质发达国家充满美好向往的‘小龙女’

们，往往是物质相对匮乏、文化资格浅薄的一群，在

此条件下，可资依赖的本钱———身体就不得不成为

商品，被逐步物化、交换。”［７］

三

我们将继续关注《乌鸦》这个备受争议的作品，

它的热炒热卖以及相关的论争与交锋一度构成“乌

鸦”现象。尽管该小说在封底上宣称，要“以性作为

战胜男人的武器”，但是小说的女权意识并不浓厚。

九丹如是解说《乌鸦》当中泛滥的性：它“是这群女

子谋生的一种手段，如同吃饭穿衣，是生活的一部

分，无所谓淫秽、罪恶抑或纯洁崇高。而在以金钱

为上帝的现代男权社会中，性是女人战胜对手、赢

得男人的必要武器”。［６］５这就不难理解，在小说中，

叙述者要为人物的一次次道德撤退做出辩解，可以

说，她一定程度上认可了人物在逼仄的环境中的所

作所为，这也是合乎作者自身的写作观念的：“如果

说用身体写作是指用自己的身体、自己的生命去经

历生活，体验生活，然后把这种最本质最真实的东

西用文学的手段表现出来，那么我是”。［６］５据此，传

媒与部分研究者顺势将《乌鸦》认定为是九丹的半

自传，并称之为是“妓女文学”。对此，也有持异议

者。有论者就认为，它被称为“妓女文学”很大程度

源自大众传媒的扭曲［８］，因为九丹在一次访谈中曾

说：“我写书的时候，主人公的身份本来是大学老

师，可是长江文艺出版社让改成记者，这就容易和

我的经历对应起来，但是当时为了出版，也顾不了

太多了。”［９］尽管如此，依据作者的暧昧说辞与避让

态度，折中地将其当成一次作者与市场的成功合

谋，似乎并不为过。总体上，《乌鸦》在文学探索层

面乏善可陈，其吸引人之处在于其津津乐道的跨国

情欲实践，因此在身体写作这一炙手可热的市场文

学中显出了自身的独特性。据一个论者考证，《乌

鸦》使得九丹赚了个盆满钵满，并成为中、新两地的

名人，甚至有新加坡作家开始模仿其小说模式。［１０］

“乌鸦”现象暗含的“半自传 ＋情欲文本”表征
了一种文学商业化运作的常见模式，即通过市场化

的运作，文学也以“香车＋美女”型的组合方式完成
了作家身体的商品化，这自然让人回味起波德里亚

的感慨：“一切给人消费的东西都染上了性暴露癖。

当然同时，性本身也是给人消费的。”［２］１３７《作家》于

１９９８年第７期推出的“七十年代出生的女作家专
号”是这种运作模式的始作俑者，“美女作家”也由

此而“声名鹊起”。在这个专号上，卫慧、棉棉、周洁

茹、朱文颖、戴来、魏微等女作家闪亮登场，并且在

封２、封３配备了她们光艳照人的艺术照。这些照
片意味深长，它强烈地暗示了文本的自传意味。这

当中，卫慧走得更远。她随后出版的《上海宝贝》在

封面上呈现的是一个妖媚女子的半裸照，上面书写

有“卫慧”、“上海宝贝”字样；而书的封底有作者简
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介，上附个人照片。封面半裸照与简介上的个人照

片显然就是同一人，即卫慧本人。作家通过身体的

写真式展现，将小说暗中定位为自传性文本。封

面、封底的一些内容提要也颇具挑逗性，宣称这是

“都市新人类的文学传记”，“一部自传体小说”，

“一部发生在上海秘密花园里的另类情爱小说”。

在签名售书活动中，卫慧还以其曼妙的身姿充当了

作品最完美的广告代言人。有一则新闻报道这样

描述卫慧夸张的签名售书现场：“围得里三层外三

层的少男少女们充满期待和渴望的目光中，在一声

声代表着极度兴奋的欢呼和尖叫声中，一位穿着黑

色缎面旗袍和蓝色绣花高跟鞋的年轻女士姗姗而

来，面对狂热的人群，她笑着向人们抛了一个飞吻。

这样的情景，很多会以为是某位大牌当红明星歌迷

见面会，然而实际上，上述情景发生在不久前新新

人类作家卫慧在一家书店的签名售书现场。”［１１］还

有类似的情形，中国电影出版社在１９９９年就推出
了由严虹、王天翔、陶思璇、洛艺嘉等人组成的“文

学四人靓女组合”。她们的四部作品（《同居的男

人要离开》《亲爱的你》《很想做单亲妈妈》《说吧，

我是你的情人》）也都配上靓照一起出版。

这种“半自传 ＋情欲文本”的组合方式（一定
程度上，明星与其拍摄的影片也构成如是关系）其

实又与“香车美女”模式有很大的不同。香车与美

女，两者都是客观实体；而情欲文本相对于其自传

主体来说是一种符码化的抽象。这里建构了一种

新关系：实体（另类女作家、明星）成为符码“抽象”

的注脚。其他消费品则无法活灵活现跃居前台，与

符码抽象构成如是对应关系。符码在其他消费品

那里，如波德里亚所言，往往凌驾实体之上，具有替

代真实的效应。而另类女作家、明星作为欲望层面

的使用价值实体扮演的角色与其他用品不同。其

他消费品的使用价值在消费语境中倾向于营造一

种需求的平等幻象，并且在需求系统中是退居幕后

的，即主要的消费对象不是其生理性的、物理性的

层面，而是符码蕴含的象征价值。与此不同，女作

家、明星作为一种分裂式的主体／客体复合物，则发
挥了两种功能：其一，为色欲化的身体修辞提供必

要的生理佐证，并以欲望客体的形式满足受众需

求；其二，提供一种可能的生活品位。因此，身体符

码的象征价值既来自实体的抽象，也来自实体自

身。实体与符码构成一种意味深长的互文关系。

显然，这一复杂的文化表征，完全超出了波德里亚

既有的理论范式。

可见，作家沦落到将身体作为最抢眼的卖点，

必然对所谓的女性写作造成了巨大的腐蚀作用。

有评论者就认为，女性的写作与思考，经这些作秀

的女性和庸俗的传媒合谋损害，已经使得人们下意

识地觉得，新锐女性写作都是肉欲文化的实践者与

热爱者，这种误读“已经接近于杀人”。［１２］女性文

学，尤其是身体写作，如何有效摈除消费主义投射

其上的阴影，显然已经至关紧切。
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