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摘 要: 包装设计的装饰性色彩在产品促销中起着重要作用, 具有象征寓意、平面性和引导时尚潮流的特征,

注意其鲜明易记性、色彩的地域性、民族属性、形象统一整体性和变化性、阶段性等原则,则有助于设计者更好的展

现包装魅力, 达到销售目的。
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写实色彩是把自然色彩真实地再现于画面,包装设计中

色彩是写实色彩与装饰色彩的有机统一, 而装饰色彩则是根

据自然色彩所获得的深刻感受,并不受商品色彩的限制和束

缚, 在商品色彩的基础上进行概括、提炼, 或根据装饰美的需

要, 大胆地进行主观想象和创造, 从而赋予商品包装特定的

情感和内涵。装饰色彩往往也将设计者自己的思想感情与

创造才能熔铸在作品中, 运用各种艺术手法与技巧 ,对自然

色彩进行重新组合, 使色彩的艺术感染力得到充分的发挥,

从而更好地表现出产品。

包装设计中通常用产品的实物图片结合各种装饰图形

与色彩来传达信息、宣传企业和产品。[ 1]因此,装饰性色彩在

包装设计中的应用是非常重要的。在没有科学色彩理论的

支持之前, 人们对客观上的写生性色彩认识不够。开始便应

用装饰性色彩来美化生活, 如中国民间画、彩陶、希腊的瓶画

等, 色彩如何搭配方法也采用口决、民谚的方式流传下来。

装饰性色彩是应用色彩规律来装饰设计的。装饰色彩

的色相及明度、纯度等的影响, 会产生冷暖、动静、轻重、胀

缩、远近等不同感受与联想。色彩不仅反映到人眼中, 更能

影响到人们的心理, 作用于感情, 乃至影响人们的精神与情

绪。[ 2]色彩就本质而言,本身并不包含感情, 而是经过人们在

生活中积累的普遍经验的作用, 形成人们对色彩的心理感

受, 装饰色彩的处理在包装设计中占据很重要的位置, 装饰

色彩的整体效果需要鲜明夺目而具有个性, 能抓住消费者的

视线, 能通过象征产生不同的感受与认知。在包装设计中,

装饰色彩既有共同的特性, 又有各自独立的内涵, 既是相互

结合, 又是相互照应的。包装设计中装饰色彩的特征及其应

用原则主要体现在以下几个方面:

一 装饰色彩的特征

1、象征与寓意特征

装饰性色彩的应用和普及、使用承载了较多的文化, 情

感上的象征性与寓意,现代包装设计赋予了对装饰性色彩的

理解, 装饰色彩产生各种非常复杂的心里变化, 它根据时代、

地域而差异,或依个人判别而悬殊。各个国家、民族, 由于社

会背景、生活条件、经济状况、风俗人情、传统习惯和自然环

境影响而形成了不同的色彩习俗。例如: 我国人民对红色最

为喜爱, 大到春节、国庆、小至个人婚嫁、生日等, 礼品包装上

色彩多用红色, 以红色象征寓意吉祥与喜庆。茶叶包装常采

用绿色象征生命活力,以寓意饮茶是养生之道等等。

2、平面性、浅空间特征

装饰性色彩的应用常常与实物结合, 由于色彩不必要去

表现空间, 只要通过勾填颜色, 追求色彩在平面上的和谐,色

彩之间的组合不要表现出三维空间的深度。包装设计中,装

饰性色彩常采用勾线、渲染、渐变等平面性的手法表现出浅

空间的特征。有时, 产品实物与装饰色彩有机融合, 相互影

响, 使包装的表现更加自由、更具冲击力与吸引力。如香港

平面设计大师靳埭强先生设计的车仔茶叶系列包装分别以

不同的底色作装饰衬托突出车仔这一品牌的车仔图形, 即以

深绿色底为乌龙茶, 红色底为铁观音, 浅褐色代表普洱茶,黄

色表示香片, 这样用不同的颜色代表不同的茶叶品种, 很好

地展示了不同茶叶品种的特性。

3、夸张、时尚特征

由于包装中装饰性色彩是为了促进产品的销售, 使包装

设计具有引导时尚的特性, 采用夸张变化性, 将产品设计或

变形变色、或卡通化等等。包装设计师经常使用反常规色

彩, 让其产品的包装从同类商品中脱颖而出, 这种色彩的处

理使我们视觉格外敏感, 印象更深刻。流行色,即时髦的、时

兴的色彩是合乎时代风格潮流的颜色。它传播的是商品设

计师的信息, 国际贸易的讯号。当某种色彩一般化、平常化

时, 人们感觉缺乏新的刺激和魅力, 又需要某一种不同的视

觉特征, 这个特征又被模仿而流行起来。随着现代包装设计
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中流行色的运用确实给产品带来越来越多的经济效益, 富有

卓见远识的企业家们根据国际形势、市场、经济等时代特征,

高度重视流行色色彩在包装设计中的作用。

二 装饰色彩应用注意事项

1、鲜明易记性

产品品种的日臻丰富和市场竞争的日益激烈, 销售包装

视觉表现越来越重要, 很多商家运用色彩理论进行产品营

销, 而色彩效果的晦涩和含蓄只有消极作用, 因此必须注意

大的色彩构成关系的鲜明易记性,能够吸引顾客的视线。如

很多包装采用大块浅色与深色的对比产生鲜明视认度处理,

使小小的包装具有一定的冲击力, 产生了强烈的广告效果,

同时利用各种不同的色彩表现不同产品的性能。

2、色彩的地域、民族属性

由于不同民族的生活习惯和生活背景的不同、差异, 对

色彩也有着不同喜好、偏爱和理解, 因此产生了不同的销售

市场。  入乡随俗!, 特别是对于打入国际市场的产品应该考

虑不同国家或民族对色彩的好恶习俗。对出口报包装进行

设计时, 应更具世界各国的生活习俗,选择适合的色彩。例

如, 伊斯兰教徒特别讨厌黄色, 热带地区喜欢鲜艳的色彩,欧

美许多国家平时忌讳黑色, 以黑色为丧礼的颜色。埃及人的

丧服采用是黄色的, 伊拉克讨厌蓝色, 认为蓝色是魔鬼的颜

色, 印度视白色为不受欢迎的颜色, 在日常生活中忌讳使用

白色, 日本喜红色忌绿色,巴西人讨厌暗茶色, 觉得有不祥之

兆, 而认为紫色能去除悲伤。[ 3]因此, 应了解各国、各地区对

色彩的喜爱和禁忌, 特别是进出口商品包装上的色彩处理应

注意适合国情, 以提高产品在国际市场中的竞争力。

因此, 在设计出口产品包装了解不同国家包装的禁忌色

彩是至关重要的。如我国的红色鞭炮出口德国时曾在相当

长的一段时期内打不开销售局面,产品滞销。经过进行市场

调研后, 企业将鞭炮的包装色彩改成灰色, 结果使鞭炮销售

量直线上升。

3、形象整体性和变化性

市场竞争日益激烈, 各企业纷纷导入形象统一识别系

统, 采用统一的标准色来树立整体形象, 统一亲和的装饰色

彩配合企业的识别系统或品牌的色彩计划, 使消费者能明确

区分品牌差异, 提高企业、产品的识别度和可信度、附加值。

在进行产品包装设计中,应以一种颜色或几种同类色为

主, 形成色调的统一,使消费者形成一种整体色彩印象, 直接

引起消费者的注意, 并通过象征性色彩产生联想, 引起情感

活动, 对产品产生消费动机, 促成购买行为。

系列性的包装中, 色彩统一能形成整体鲜明的形象, 但

色彩过于统一会造成呆板与乏味, 因此 ,在统一中求变化往

往成为产品包装色彩的突破口。运用局部色彩同大面积主

体色调形成的对比, 使色与色之间形成特定的色彩气氛。统

一系列不同品种的包装, 在一定位置用一定的形状、面积采

用不同的色彩变化,分别表示出产品不同的物理性能和功能

性; 另一种是在系列化包装设计中, 以一定面积的变换, 获得

丰富的视觉效果。这一设计原则的实施不但配合商品生产

的周期, 而且有利于扩大市场, 满足不同消费者的心理。

4、阶段性

节日活动是商品促销的绝佳机会, 一年四季的变化, 时

节的更替, 节日的不同都会使消费者产生不同的心理状态,

不同的感受, 企业、厂商往往会根据节日来策划时令性的广

告活动, 产品的包装也要针对季节、时令、节日的气氛来展开

色彩设计。如浓烈的夏日, 饮料、冰激淋等多采用冷色调的

包装, 使人容易产生清凉冰爽的感觉。

随着时代的发展,人们对商品包装的审美品位也越来越

高, 设计师对包装设计的认知也越来越深刻, 包装设计的水

平也随之提高。包装中装饰色彩是产品无声的营销大师,因

其独特的特性、作用与内涵而成为不可缺少的一部分, 必然

加强包装的视觉冲击力, 起着促销的作用, 大大提高其产品

的市场竞争能力与企业形象。因此熟知装饰色彩在包装中

的特点, 在市场中运用的原则, 只有不断探索 ,才能使包装设

计装饰色彩更精彩,更具魅力, 从而促进商品销售。

参考文献:

[ 1] 范友芳. 浅析包装装潢的色彩设计 [ J]. 美术大观, 2007

( 5).

[ 2] 王天岚. 色彩设计在包装装潢上的应用 [ J].安徽农业大

学学报: 社会科学版, 2001( 2).

[ 3] 徐 燕. 包装设计教学中色彩的视觉作用 [ J]. 教学研

究, 2004( 4).

责任编辑:李 � 珂

81

漆竞舟, 戴勇红:包装设计的装饰色彩分析


