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摘 要:包装设计既要有物质功能, 又要有美学价值,包装设计语义学是指通过造型、材质、视觉几方面体现产

品的特殊品位和文化含义。
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一 产品语义学

作为细类的部门符号学或文化符号学, 其中关

于符号的研究已经渗透到工业设计领域中, 于是形

成了产品语义学。

产品语义学 ( Product Semantics)是研究产品语

言、产品符号,即产品所表示的意义等。产品语义学

的基础主要是视觉符号,
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其次感觉符号,如色彩、

形状、材料等,它们必须与产品本身要表现的功能、

用途、使用对象等对应一致。

设计良好的产品, 应清楚地表现它所代表的事

物属性,也就是说它的产品语言应该容易地被人们

理解并乐于接受。比如儿童产品, 在体积上小巧可

爱,色彩上比较鲜艳, 造型上丰富多变。这与儿童追

求新奇、有趣的心理特点相一致的。而同一种产品,

男性、女性、青年、老年使用时又会有所差异,产品语

言应有不同。

产品的色彩、形状、结构等构成产品的语言,通

过其完成产品与使用者之间的交流功能。产品通过

自身的色调、形状、结构、材料、指示符号等这些无声

的语言成分,与人充分交流,使人容易地理解、操作、

使用产品,以减少人的学习时间, 减少人的失误,提

高工作效率。

例如红色信号灯,红色是一种暖色调,又是一种

引人注目、使人警觉的颜色, 容易使人联想起火焰、

流血、热量、能量等。所以,红色信号灯常可用作报

警、(状态、方向、地区 )指示等, 许多电器和照明设

备的电源开关都使用有红色标记的按钮, 即使不识

字的人也可通过视觉识别该开关。

二 包装设计语义学

包装设计作为产品设计的延伸, 产品语义学原

理同样适用。包装作为一类物质产品实体, 必须通

过一定的材质、形态和结构体现出来, 而且, 包装还

有不同于一般产品的特殊性。首先, 包装既有依附

性, 又有自己独特的功能要求、表现手段与表达形

式, 还有自己的流通与媒介环境。另外,包装的生命

周期比较短。这些规定形成了包装的语言与语义特

征。包装商品的使用与消费过程, 实际包含: ( 1)物

理过程 ) ) ) 功能的享受; ( 2 )传播过程 ) ) ) 符号信

息的建立或更新。

如同日常生活中,人际交流行为实际包括了手

势、表情、体姿、服饰、香味、口音、场景等多种因素。

商品包装设计中也需要使用多种表现因素, 如结构、

造型、色彩、商标、材料、肌理等,它们共同组成了表

达商品语义的符号 /语言 0, 这些非语词手段都是对

语言概念的 /扩展0。利用这些非语言手段或符号,

完成对商品相关信息的发布、传达与接收。

(一 )包装设计的造型语义

包装设计的造型语义主要是通过包装容器造型

的比例、形状、尺度及其相互之间的构成关系营造出

一定的包装设计氛围, 使消费者产生愉悦、轻松、含

蓄、夸张、趣味、神秘等不同的心理情绪,让消费者产

生某种心理体验,带给他们亲切感和成就感,也是消

费者对包装内商品的性质产生联想与认定, 从而建

立起一定的商品包装形象。包装设计的造型主要可
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分为规则形与异形。

规则形,方形的容器造型, 严谨、庄重,使消费者

感受到庄严、宁静、典雅、明快的感觉。圆形的容器

造型, 较方形的容器造型活泼, 具有包容性、和谐性,

给消费者完满、大气的感觉。规则的流线形容器造

型,有张力, 富有生命力, 给人热烈、自由、亲切的感

觉。如同样是酒的包装, 白酒就会选用一些凸凹有

致的规则形,表现出酒的晶莹剔透, 暗示酒的纯正,

黄酒则会选择厚重的圆柱形以体现酒的淳厚。

异形, 有着自由曲线的容器造型如一些仿生造

型,贴近大自然, 具有生活气息, 给人朴实、自然、环

保的感觉。流畅曲线的容器造型,张弛适度,柔中带

刚,适合现代设计的简约、律动的理念。不对称的容

器造型,更容易营造一种前卫、先锋的感受。比如男

性化妆品与女性化妆品在包装造型上的线形处理,

显示出两者在审美品质上的截然不同。

通过对包装设计的造型语义研究,可以暗示商

品的功能与用途及包装造型上的体量感。包装设计

造型语义还包含着商品的象征意义, 如通过对包装

容器造型的细节处理、精湛的工艺等,来体现出商品

包装本身的档次、品质、趣味等。把握好现代商品包

装设计的造型语义, 能使包装商品在使用性能和人

性化上树立很好的形象。

(二 )包装设计的材质语义

包装设计的材质语义是指包装商品的材料性

能、质感和肌理信息的传递。在选择包装材料时,首

先要考虑材料的安全性能、使用性能,通过材料的强

度、耐磨性、保护性等物理量来做评定, 还要考虑其

加工工艺性是否可以满足使用的需求。而包装材料

的质感肌理是通过商品表面特征, 给人以视觉和触

觉感受以及心理联想即象征意义。因此在选择包装

材料时,还要考虑材料与消费者的情感关系远近作

为重要选评尺度。质感和肌理本身也是一种艺术形

式,通过选择合适的包装材料来增加感性成分,增强

商品与消费者之间的亲近感,使商品与消费者的互

动性更强。不同的质感肌理给人不同的心理感受,

如不同质地的大理石给人以高贵、秀丽或温和等不

同感受。

在包装设计中运用复制这些肌理可以恰如其分

地表达商品的品质。如一些竹、木、藤等自然材料给

人亲切、回归自然的感觉。
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一些金属材料则让消

费者能体会到高科技的神秘与骄傲。一些高分子材

料的注塑成型可以使商品表面产生磨砂细腻的感

觉,从而使消费者产生梦幻般的感受,是化妆品的最

佳材料选择。

材料质感和肌理的性能特征直接影响到材料用

于所制包装商品后最终的视觉效果。所以在进行包

装设计时,要熟悉不同材料的性能特征, 对材质、肌

理与形态、结构等方面的关系进行深入地分析和研

究, 科学合理地加以选用,以符合商品包装设计的需

要, 为树立良好的商品包装形象服务。

(三 )包装设计的视觉性语义

1、图形设计的视觉语义

包装设计中, 视觉设计语言是称之为造型要素

的点、线、面、调子、材质视觉触感。任何一种图文讯

息, 例如商标、纹样、文字解说等都可理解为是一种

具体的造型要素,在一件设计作品中,文字或图象可

作为 / 点线面 0形式出现。不管色彩、图形、文字造

型组成何种复杂的式样, 它们本身必须具备 / 商品

诉求 0的综合性。此外在设计中应该遵循一个原则

即由一视觉形象所传达的情感, 必须像这个视觉式

样本身的特征一样清晰可识别。

在商品包装的图形设计中,若运用纯象征的视

觉图形来表达某种抽象诉求意境, 则应该熟悉了解

纯象征性视觉形态的语义性。如 / 几何图案0的构

成, 则是以数学的直线或曲线来做精确的构成,它的

视觉语义性就是一种机械文明、刚冷,传达出一种冷

漠的美。若选用富有视觉美感的自由直线或曲线来

构成它的视觉语义性, 就是强烈、大胆, 柔软、缠绵。

设计师的一个重要任务, 就是如何对观者做视觉语

言的有效引导,来引发人们视觉潜在抽象附和意念。

例如人们普遍认为圆形有完满的秩序感,方形有安

定的秩序感。在设计时, 要根据不同的诉求对象表

现不同的情感。在商品包装设计中若选用比较真实

的照片、插图、装饰纹样, 它们所传达的语言性即是

一种直观表现能唤起人们联想。装饰纹样是一种不

需要太多解说的视觉图形,在设计中只要运用得当,

就会产生一种亲切的视觉美感。同样要求内容物的

价值和视觉表现之间必须隐含有共同的意义。

2、文字设计的不同语义

图形在包装设计上,尽管非常重要,但是消费者

仍然必须凭借文字的沟通产生思考, 去了解讯息。

传达的真正内涵文字不仅传递商品信息,还有明确

的造型美感和造型意义。不同的字体传递不同语

义。例如中文的黑体字和外文的无饰线体, 这两种

字体传达出的是一种清晰的现代感。古老形式的老

罗马体和中文字中的老宋体,由于源于古典文化,因

而带有一种沉静的权威感,浑厚、稳定的尊严感。
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例如医药品或医疗机械的包装采用强有力的黑

体字型设计表达药效高强, 给人服用的安全性和信

赖感。女性化妆品上,大多数使用纤细柔和的文字,

暗示使用者优稚美丽以及高贵的气质, 这些柔中带

刚的软调字型以及律动感强的字型, 比较能呼应此

类商品特性。另外, 一些硬调商品如现代家电等设

计,可配合现代感强的变体黑体字。食品包装以及

以儿童为诉求对象的商品可使用玻泊体、圆头形字

体等。

研究文字造型就会发现,不论中西文字,都是由

单纯的点、线、架构而成的一种几何图形。文字具有

/ 图0的意义,特别是中文字的结构组织, 都像一个

小小的建筑物,有平衡、有对称、有和谐。如今,随着

电脑辅助平面设计的逐步普及,字库中的拉丁字母

款式可达数千种,中文字库也有近 70多种体式。但

是作为设计教育来讲, 对各种主要字体的临摹和书

写仍十分重要。在设计基础训练时花一定的时间去

潜心研究字体的各种风格特点,加上电脑为设计提

供大量编辑字体功能,字体设计的多样化已是可能。

3、色彩运用的语义

包装设计上,色彩不仅具备审美性和装饰性,还

具备象征性的符号意义。消费者对商品色彩的感觉

最强烈、最直接, 印象也最深刻,它是影响人们视觉

感受和心理情绪的主要因素。如红色使人激动,蓝

色使人安静等。这种反应成了一种约定俗成, 也就

有了一定的寓意性。如暖色使人想到太阳、火,或进

取向上的东西。而冷色, 则能够让人联想到水、空

气,想到理性与冷静等个性品质。色彩对现代商品

包装设计意境的形成有很重要的作用, 色彩与具体

的形象结合,可以反映不同的商品个性、情绪、气质,

使商品包装更具生命力。商品包装形象的色彩语义

来自于色彩对人的视觉感受和生理刺激, 以及由此

而产生的丰富的经验联想和生理联想, 从而产生某

种特定的心理体验。食品包装设计, 如面食品、面包

薯条本身的色彩就是一种被烘烤的暖色调, 所以这

类包装的基本色调也常常以红色、黄色、咖啡色为

主,给人以食欲感。而矿泉水、蒸馏水的包装则往往

以蓝色、紫色为色调, 表现出水质的清爽纯净。电子

产品大多以黑色为外壳表面,给人以精密感。而现

代电器产品则以银色、灰色以及更多鲜明的色彩作

为包装商品的色彩呈现,给人以现代感、时尚感。

包装设计中的色彩还能暗示给使用者操作方式

和引起消费者注意,是设计人性化表达的重要因素。

色彩语义同时也受到所处时代、社会、文化、地区及

生活方式、习俗的影响, 反映包装商品及与社会及时

代潮流之间的关系。我国礼品包装色彩大多采用大

红大绿、大黄大紫, 象征吉祥、喜庆,而这些色彩在其

他国家民族却有着不同的寓意。

如何更好地表达包装设计所暗喻的产品的具有

明确可感知性的属性内涵及其传达形式,这是需要

我们研究的重要方面。

包装设计语义学就是对包装设计的造型语义、

材质语义、视觉性语义等方面语义符号的相互交融

和理论提升。包装设计的语义价值在于体现并折射

出隐藏在视觉形态物质表象后面的商品精神, 这种

精神通过消费者的联想与想象得以传递,在任何商

品的市场互动过程中满足消费者潜意识的渴望。在

满足使用需求的同时,实现商品的情感价值。

包装语义学还需要与时俱进地向前发展。如绿

色环保的语义解读与宣传, 已经成为当今包装设计

的共同主题,绿色设计是以保护环境和节约资源为

宗旨的设计意念和方法。而其他诸多方面, 如时尚

风格、民族特征、传统特色等文化因素也成为包装设

计的潮流。我们广大设计者有责任从上述多个方面

入手,发掘包装设计语义符号的潜能,将人文、科技、

环保等主题融入设计语义中, 更多地传达出企业与

设计者对社会的关注和对美好未来的追求, 树立起

良好的企业商品形象。
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