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摘 要: 由于金融危机和甲型流感对人们日常生活的影响, 运用食品包装的安全性、适量性、适用性、求援性四

大策略, 对当今包装产业的生存与发展具有重要意义。
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几十年不遇的全球金融危机, 影响了各个产业

的生存与发展。人们的生活压力越来越大, 企业的

生存受到了严峻的挑战。很多产业面临倒闭和破

产。面临如此恶劣的环境和冲击, 作为为产品流通

服务的包装产业必须从容面对,寻找包装产业的发

展之路。在金融危机下,消费者开始精打细算,重新

看待和构思生活方式与收支模式; 包装企业则面对

产业的低迷和消费者的开支紧缩不得不研究包装的

策略。经分析研究,当前包装策略主要有:安全性策

略,适量性策略, 适用性策略和求援性策略。

1、包装安全性策略

包装安全现已成为人们最为关心的问题。现代

社会不安全的因素太多,特别是食品行业,从原料到

加工过程及其形成产品的包装,在选用或食用时,一

不小心就落入不安全的陷井之中,例如苏丹红、三聚

氰氨到回收利用的塑料矿泉水瓶等。从原料的生产

到加工环节,人们寄希望于能通过包装识别安全和

不安全的成分与因素。现代人的消费大多都通过包

装来识别食品的安全。

( 1)靠包装说明来判别产品的安全。例如, 有

无添加剂、有无影响安全的配比成份等。

( 2)靠包装透视判断安全。如透明包装能观察

内部有无杂质、有无沉淀、有无色变等。有的还逐渐

相信抗菌塑料和纳米塑料等新名词新产品。

( 3)靠科普知识判别包装的安全。如塑料包装

的透明度、包装的异味、包装的迁移性 (与食品接触

的塑料类包装 )等。

这就为包装产业的发展策略提供了新的方法与

思路。有专门机构做了调查,调查结果显示,越来越

多的消费者对包装与环保、经济和花费之间的关系

达成共识。其中有超过 60%的答案与环境有关, 例

如, 消费者希望包装采用更多再生、再利用或环保材

料, 尽可能少使用一些塑料, 尽量避免使用那些污染

空气或水源的材料,人们希望减少浪费的同时,越来

越注重环保安全意识。

2、包装适量性策略

过去的包装有时出现两个极端,一个是太小,一

个是太大。瑞士有关部门作过调查, 他们城市垃圾

中有相当一部分未吃完的面包, 他们呼吁有关部门

要节约,不要丢弃面包。究其原因是装量太大,因为

很多消费者有开包后就吃完,吃不完就扔掉的习惯,

这在过去西方人生活中是习以为常的事,但在金融

危机下政府号召消费者改变过去的习惯,学会节约。

这从另一角度上分析,包装过大也是一种失误。

包装适量性策略主要有如下几方面:

( 1)食物餐量包装。即按大众化的消费食用量

设计包装容量,单件成型包装。

( 2)组合适量包装。将多种配套食品进行组合

包装,如调味料与主食配套, 一次定量食用。设计和

生产物料配套消费减少余料的包装。

( 3)包装结构用材适量, 改变以往的  发胖富
贵!包装。

商场里的产品包装争奇斗艳, 但从未听说过

 不要那些没用的东西!。而现在消费者已提出这

个要求。他们发现到处都在浪费,这使他们很生气,

因为他们对不断上涨的食品价格非常敏感, 而且他

们认为这种行为是在损害环境、浪费金钱。

3、包装适用性策略
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适用性策略是人们当今强调最多的问题, 一切

要适用。当前正有用袋取代盒,用网取代膜的趋势,

一切从节约开支、减少生活成本出发。另外还有与

包装说明信息相关的适用问题,包装适用性就是注

重  更容易使用 !。我们将  更容易使用 !作为问卷
主题进行了调查。

在食品与饮食有关的信息问题上,例如包装上

的营养数据太多,许多消费者都搞不清楚是怎么回

事。事实上,如果营养标明简单,消费者就能对不断

增加的食品热量一目了然, 这样的包装才更有说服

力。当包装信息通俗易懂,而且有价值时,消费者才

愿意使用它们。

包装适用性更多的是在节约成本减少开支的前

提下, 让包装更好地去发挥其功能, 即保护、便利与

促销。最终增值增收 (消费者少花钱也就是一种生

活成本的降低和日常开支的增收 )。当前适用性的

关键是拼弃豪华回归简洁。

4、包装求援性策略

现在很多国家针对影响面大的一些产业, 推出

了援救与振兴计划。否则这些产业会倒闭而影响到

一个国家的就业、经济发展、民生和税收, 乃至国家

的稳定等。

作为包装同样可考虑争取国家援救与振兴计划

问题。使包装产业与国家的振兴计划相一致, 例如

我国的汇源果汁与可口可乐的合并案,娃哈哈与达

能集团的收购案等,都或多或少与食品及包装有关。

包装求援性策略难以独立引起国家的振兴与援

救,也就不可能列入振兴计划。但可结合食品的装

备、环保和安全使之成为国家产业振兴计划的一部

分, 最近国家产业振兴中就有食品包装安全和物流

包装内容。包装产业及包装企业具体可从如下方面

进行。

( 1)注意食品包装材料的安全性、迁移性和环

保性,可进行攻关和宣传。

( 2)对农产品包装贮藏、超市食品包装等进行

论证与开发。

( 3)改善物流装备与技术, 提升包装的作用与

地位。

( 4)正确对待贸易壁垒等保护主义问题, 扩大

产品出口提高市场份额。

总而言之, 金融危机严重地影响到人们的生活

和就业。使得人们对与生活息息相关的包装产生了

新的认识和新的构思。四种包装策略的提出, 对包

装产业和包装企业都具有很好的借鉴作用, 为包装

的振兴提供了有益启发。
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