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摘 要: 包装是在流通过程中保护产品, 方便运输,促进销售, 按一定技术方法而采用的容器、材料及辅助物的

总称。在循环经济下,包装如果耗费了大量的资源,造成环境的污染, 就扭曲了包装和商品的关系, 违反了商品流

通中的包装的价值规律 ,这就要求设计师在包装设计中遵循资源和能源节约、环境保护的设计原则。
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循环经济 ( C ircular econom y )本质上是一种生

态经济,是遵循生态学和经济学原理, 按照  减量化
( Reduce)、再利用 ( R euse)、再循环 ( Recycle) !的原

则,运用系统工程的方法, 实现经济发展过程中物质

和能量循环利用的一种新型经济组织形式。它是以

环境友好的方式利用自然资源和环境容量, 发展经

济和保护环境,通过提高资源利用效率,进而提高环

境效益和经济发展质量,实现经济活动的生态化,达

到经济、社会、环境效益的共赢。
[ 1]

商品经济是以商品作为实现资源优化配置的基

础性手段和以市场机制来启动和调节经济的运行方

式。在商品经济中, 包装业是作为商品经济发展程

度的标志行业之一, 包装业是我国国民经济的重要

组成部分。
[ 2 ]
尤其在商品流通过程中, 包装业有推

动经济和社会发展的积极作用,但同时又是一个消

耗资源、污染环境比较严重的行业。

一 商品与包装

在现代社会中,人们离不开商品,而商品又都需

要包装。有了产品就产生了包装, 产品经过包装才

能成为商品, 才能进入流通市场而到消费者手中。

所以说包装是实现商品价值和使用价值的一种手

段,商品对包装的依附性愈来愈明显。同时,包装又

与其它商品一样,既有价值又有使用价值。

1、包装的价值。包装的价值,就是它在使用、流

通及处理过程中所体现出来的价值。包装价值是人

和社会需要的体现, 它的实现过程是一种人的实践

活动, 如包装商品的运输、储存、销售等实践,在每一

个实践活动中都涉及到包装与人、包装与物、包装与

自然环境之间的关系,其中最重要的是包装与商品

之间的关系。包装与被包装物紧密联系在一起, 随

着包装商品的存在而存在, 也随着商品的流通被消

费或消亡。随着社会需求的变化和发展,包装的价

值也会在流通过程中才生变化, 逐渐的发展下

去。
[ 3 ]

2、包装增加商品的附加值。包装自身的价值,

使包装在保护商品的使用价值, 促进商品价值实现

的同时,还起着增加商品价值的作用。因为,对商品

实施包装要花费劳动时间,花在这一部分上的劳动,

是社会必要劳动时间的组成部分。投入在这方面的

劳动时间凝聚在商品身上,就增加了商品的价值,即

包装附加值,因而在商品出售时就应得到补偿,而且

会因市场供求关系等原因得到超额补偿,直接提高

商品价格。具有相同或相近使用价值的商品, 只因

造型、装饰或包装稍有不同, 或商标的信誉有所差

别, 其销路、售价、流通情况就有很大的差别。即具

有相同或相近使用价值的两种商品,如果包装不同,

则商品的附加价值不同, 两种商品流通的交换价值

也不相等。
[ 4]
因此, 追求商品的造型美、色彩美、包

装美和商标信誉美成为提高商品附加值的一条捷

径。不同品牌的同一种商品,生产成本相差无几,但

优质包装与一般包装、名牌与一般品牌的差价很大,

有的竞相差十几倍,这就是包装所带来的商品附加

值大小的差别。
[ 5]
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二 包装设计在商品流通中的作用

现代商品是离不开包装设计的。包装设计具有

很直观的视觉效果, 好的包装设计是商品流通销售

过程中成功的关键。现代的推销方法, 要求产品具

有头等的外观。消费者判断一种商品的质量, 首先

看它的外观,以它为根据判断商品的好坏。包装设

计极富有创造性,它要求表达美,要求设计的作品要

具有鲜明的个性和特色, 给人以美感。当你在琳琅

满目的商品中寻觅时, 你的目光在每件产品上的停

留时间是很短的,因此,包装设计必须清晰明了,使

顾客对产品的用途一目了然。

1、成功的包装是商品无声的促销员。商品包装

在现代市场营销活动中的地位和作用越来越令人瞩

目。在市场营销实践中, 企业利用包装把成千上万

的商品装扮得五彩缤纷, 魅力无穷。世界上最大的

化学公司 ∀ 杜邦公司的营销人员经过周密的市场调

查后, 发明了著名的杜邦定律: 即 63% 的消费者是

根据商品的包装和装饰进行购买决策的; 到超级市

场购物的家庭主妇,由于精美包装和装潢的吸引,所

购物品通常超过她们出门时打算购买数量的 45%。

可以看出,包装是商品的脸面和衣着,它作为商品的

 第一印象!进入消费者的眼帘, 撞击着消费者购买

与否的心理天平。
[ 6]

产品的市场营销是否成功, 受到多种因素的影

响。一是来自外部的因素,如政治法律,社会和文化

科技的支持;二是产品自身的品牌、质量、价格和售

货渠道的建立。然而, 尽管影响销售的因素是多个

层面的,但只要能有效地进行产品的包装设计领域

的开发就会使产品的销路变得畅通。可见, 上乘的

包装设计具有产品的强大促销功能。
[ 7]
包装设计的

促销功能在于:第一,设计人员能以人为本, 切身为

顾客的购买需要着想, 如分量适度和携带方便诸要

素;二是,当购物的自助方式越来越适应现代社会生

活时, 包装已是一位笑容可掬的无声售货员,它贴切

的外观造型、生动形象的商标, 简洁明了的说明和个

性化的色彩领引着消费者。很明显, 包装不仅激发

了消费者的购买欲望, 而且在首次使用后还能吸引

其继续关注和消费,进而成为该产品的经常性顾客,

并通过甲将信息传递给乙。所以, 优秀的包装设计

起到了产品在市场中积极的促销作用。
[ 8]

2、包装设计的市场价值 ∀ ∀ ∀ 广告工具。众所周

知,市场决定着产品, 也决定着产品的宣传途径和包

装设计的传达理念。所以,没有清晰的市场意识,也

就没有了包装设计的市场价值。

广告的作用无非是使消费者知道并了解某种商

品,从而引发消费者的购买欲望。广告要使商品显

露在消费者面前,通过吸引、劝说和诱导影响消费者

的购买行为。包装无疑具有广告最基本的显露功

能,这就使它有可能成为一种特殊的广告。虽然不

能直接劝说和诱导消费者, 但是通过良好的包装设

计能显露其功能,紧紧地抓住消费者的注意力,默默

地影响消费者的购买行为。不仅如此,它还是商品

特色的放大镜,商品有什么特色,不亲自用一用、尝

一尝是不易了解的,所以对于许多商品,尤其是新产

品, 让人们了解其特色就成为企业面临的一个重要

问题。包装可以通过造型、图片、文字和色彩, 突出

商品特色,使消费者在接触到商品的一刹那便对商

品有一个大致的了解。一个良好的包装设计, 能体

现一个商品的物用价值。
[ 9]

三 循环经济对流通中商品包装的要求

1、节约资源和能源,建设节约型社会。资源浪

费多,以资源的大量消耗为代价的发展模式难以实

现可持续发展,必须强调节约资源,从而建立节约型

社会。

因此, 包装减量化生产是节约资源与能源的保

障。包装是人类改造自然过程中劳动的产物, 减少

对自然的攫取将直接减少最终废弃物的产出, 从根

本上降低对自然的破坏程度。因此在满足包装基本

功能的条件下,绿色包装应是用量最少的适度包装,

这包括在生产上通过提高工艺水平节约资源和能

源, 减少污染物的排放; 在流通中降低所需成本; 在

消费环节,降低物品的过度供应, 减少废弃物的产

生。为此,设计师可以考虑从包装材料、包装造型与

结构等方面入手,采用简约设计的准则。
[ 10]

2、防治环境污染, 建设环境友好型社会。据统

计资料显示, 包装所带来的环境污染仅次于水质污

染、海洋湖泊污染和空气污染,已处于第 4位。我国

目前包装废弃物已占城市固体废弃物的 1 /3左右。

随着经济的发展和人民物质文化生活水平的提高,

包装废弃物还在以每年 10% 的速度递增。减少和

循环利用包装, 发展循环经济是防治污染, 建设环

境友好型社会的重要途径。
[ 11]
包装的可重复利用和

包装材料的再循环利用都是有效防治环境污染的手

段与方法。

所使用的资源如果能被有效利用, 将有助于放

缓对环境资源索取的速度, 减少污染物的排放。因

此设计师在考虑包装成为废弃物后的可利用性时,
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应尽量让所设计的包装便于日后加工处理。

如果包装不同部件所需材料不同,则要尽量避

免在各材料间使用连接剂, 应通过结构设计提高各

部件的可拆卸容易度, 以利于废弃包装材料的分类

回收与利用。同时与资源再生循环要求相适应,还

应尽量采用再生材料或废材做包装材料, 以力求实

现整个资源循环过程的闭合,只有这样,才能通过设

计的力量,减少原生材料的使用量,放缓资源的物质

流动速度。

包装工业作为国家主导产业的重要组成部分,

其功能和地位也正在发生深刻变化。包装在发挥保

护商品、方便流通、促进销售、提高商品价值的同时,

也具有大量消耗资源、严重污染环境等负面影响。

随着包装工业的迅猛发展, 资源的高消耗和包装废

弃物造成的环境问题日益严重,因此包装工业是最

迫切需要发展循环经济的工业之一, 走循环经济之

路是包装工业实现可持续发展的必由之路。
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多以花生,大豆、油菜籽为大宗。

舲舫蚕丝,历代有名。五代时,楚王马殷规定百

姓以丝绢纳税,  茶陵县农民大量种植养桑

蚕 !。
[ 4] 124
宋代茶陵为湖南境内 14个蚕桑主产县之

一,居湖湘第 6位。明嘉靖元年 ( 1522年 ) ,茶陵自

制土绢。清光绪年间 ( 1875~ 1908年 ), 茶陵各都团

提倡蚕业。民国时期, 因政府推广植棉, 蚕桑业下

降,至抗战日军犯茶 ( 1944年 ), 桑园桑树尽毁。直

至 1949年止, 种蚕人极少。 1969年, 县内蚕桑业,

开始恢复。 1977年, 茶陵被列为湖南省 14个产茧

重点县之一。主要分布在洣水两岸河滩地, 尤以舲

舫为多。 1976年, 舲航公社兴建舲舫丝绸厂, 有提

花被面、丝绸、平板绸、羽纱等产品, 其产品销往上

海、广州、新疆、深圳、台湾、香港等地以及新西兰等

国。尔后至今,大致保持 8~ 10吨的缫丝规模, 为湘

东较大丝绸厂之一。因境内蚕桑多, 又有舲舫丝绸

厂, 更使  舲舫!之名, 传闻湘东及其它省、市地区。

在一些国家,也有名气。
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