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摘　要：基于中国包装印刷百强企业数据，采用标准差椭圆、核密度估计、

热点分析和地理探测器等方法，对中国包装印刷百强企业的时空演变特征及

其影响因素进行了系统分析。结果表明：1）2012—2022 年中国包装印刷百

强企业呈现出由沿海向内陆扩散的趋势。2）包装印刷百强企业在“胡焕庸线”

以东出现明显的空间集聚特征，其中长江三角洲与珠江三角洲是主要分布地。

3）近十年冷热点分布格局较为稳定，热点与次热点主要位于河南、安徽、湖北、

浙江、广东和山东，冷点地区处于西北部及东北部。4）包装印刷百强企业

空间布局主要受国际贸易水平、劳动力水平、区域经济实力和区域政策等因

素影响，市场规模对包装印刷百强企业空间分布影响力逐渐增强；相较于单

因素的独立作用，两个影响因素交互作用产生的影响力更强。

关键词：包装印刷；百强企业；时空演变；地理探测器；影响因素

中图分类号：F263　　            　     文献标志码：A
文章编号：1674-7100(2024)01-0004-10
引文格式：朱文娟，曾 豪，邓 彬 . 中国包装印刷百强企业时空演变特征

及其影响因素研究 [J]. 包装学报，2024，16(1)：24-33.

1 研究背景

包装印刷是以各种包装材料为载体的印刷，是包

装工业和现代产业体系的重要组成部分。《“十四五”

循环经济发展规划》和《“十四五”现代物流发展规

划》中明确指出，要推行重点产品绿色设计，推动包

装和包装印刷减量化；提升与优化印刷书写纸、包装

用纸等品质，适应多元化、个性化消费市场的需求。

由此可见，包装印刷行业对构建新发展格局、实施绿

色发展战略、促进消费市场发展都具有重要作用。

近十年来，中国包装印刷行业发展规模持续扩

大，百强企业规模不断增长 [1]（如图 1 所示），但

包装印刷百强企业的分布具有较大的地区差异。目

前，空间物流布局与演变已成为学者们的研究热

点，主要体现在以下三个方面：一是研究内容，主

要涉及物流企业空间演化特征及影响因素 [2-4]、物

流企业空间差异 [5-6]、物流企业空间联系及网络结

构 [7-9]，以及物流企业空间溢出效应等 [10-12]。二是

研究对象，主要聚焦于特定区域内物流企业 [13-16]，

以及某一特定功能类型的物流企业或某一产业与物

流业融合发展等 [17-18]，而针对包装印刷企业的研究

比较缺乏。三是研究方法，越来越多的学者借助探
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索性空间数据分析（exploring spatial data analysis，

ESDA）技术 [4,10,14] 以及依托地理信息系统（geographic 
information system，GIS）的核密度估计方法 [3,19]，开

展与空间数据有关的研究。包装印刷企业是现代物流

产业体系中不可或缺的一部分，而在全国范围内针对

包装印刷企业发展时空演化特征的研究仍比较缺乏。

包装印刷百强企业作为行业龙头，对产业链发展具有

集聚和辐射效应。深入研究其空间分布特征、演变趋

势及影响因素，对于进一步优化区域布局、推动包装

产业实现更高质量、更加广阔的发展有一定的价值。

本研究以《印刷经理人》界定的中国排名前 100
家包装印刷企业为研究对象，以省域为基本单位，选

取 2012, 2017, 2022 年 3 个时间点，运用标准差椭圆、

核密度估计、热点分析等 GIS 空间分析方法，探究

中国包装印刷百强企业时空演变特征，同时采用地理

探测器（GeoDetector）方法对影响因素及其交互作

用进行定量分析。研究结果以期能为包装印刷产业的

发展及合理布局提供参考。

2 数据来源和研究方法

2.1 数据来源和处理

以全国包装印刷企业 100 强为研究对象，按照包

装印刷企业注册地或总部所在地，利用 Google Earth
获取其地理坐标数据，借助 ArcGIS10.8 软件平台对

包装印刷企业进行坐标匹配，并实现空间可视化。研

究选取 2012, 2017, 2022 年数据，分析包装印刷百强

企业发展的时空演变特征及其影响因素。相关统计数

据来源于《中国统计年鉴》。

2.2 研究方法与步骤

2.2.1 标准差椭圆法
标准差椭圆法以可视化的方式，从中心性、展布

范围、分布方向、分布形状等角度描述研究对象的

空间分布特征 [20]，其主要参数包括：中心点经纬度、

短轴、长轴和旋转角 θ。本研究采用标准差椭圆对不

同年份包装印刷百强企业进行可视化操作。其详细计

算公式参照文献 [21]。
2.2.2 核密度估计法

核密度估计法是利用连续的密度曲线描述随机

变量空间分布形态的一种非参数方法，可用于揭示

地理事物分布局部特征 [22-23]。本研究将包装印刷

百强企业的地理坐标视作“点”要素，采用核密度

估计对中国包装印刷百强企业进行密度制图与分

析，其计算公式 [24] 为

              ，               （1）

式中：f (y) 为核密度估计值；n 为要素总数 100；y-yi

为估值点 y 到要素 yi 的距离；l 为带宽 200 km。

f (y) 值越大，表明包装印刷百强企业分布越集中。

2.2.3 热点分析法
热点分析法是通过寻找高值或低值元素的空间

集群，采用计算 Getis-Ord G*
i 统计量分析局部地区空

间集聚情况，其计算公式 [25] 为

              
，

         
（2）

式中：xc 为空间单元 c 的属性值； 为数据集中要素

属性的平均值；S 为各要素标准差，wbc 为空间单元 b
和 c 之间的空间权重；a 为空间单元总数。

为区分样本点空间分布的冷热点地区，本研究将

G*
i 值进行标准化处理，其计算公式为

                    ，             （3）

式中： 为数学期望值； 为变异系数。

当 G*
i 的观察值大于期望值并且具有统计学意义

时，该区域为“热点区”；当观察值小于期望值时，

该区域为“冷点区”[26]。

2.2.4 地理探测器法
地理探测器法主要用于探究不同 X 因子之间的

相互作用，即因子 X1 和 X2 共同作用时是否会增强或

减弱对因变量 Y 的影响力。探测因子特征的解释力

图 1 2010—2020 年百强企业平均销售收入及变化率

Fig. 1 Average sales revenue and change rate of top 100 
enterprises from 2010 to 2020
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用 q 值度量，并用式（4）计算。两个因子之间的关

系如表 1[27] 所示。

                         ，                     
（4）

式中：h 为自变量 X 的分类数，h=1, 2, …, L；N、Nh

分别为全区和类 h 的单元数；σ2、σh
2 分别为全区和类

h 的 Y 值方差。

q 的 取 值 范 围 为 [0, 1]， 表 示 某 因 子 X 解 释 了

100q% 的 Y。q 值越大，即自变量 X 对 Y 的影响越强，

反之则越弱。

3 中国包装印刷百强企业时空演
变特征分析

3.1 包装印刷百强企业空间分布特征

采用 ArcGIS10.8 软件中的方向分布工具对 2012, 

2017 和 2022 年中国包装印刷百强企业进行标准差

椭圆分析，并实现可视化。椭圆分布和相关参数分

别如图 2 和表 2 所示。本文地图基于自然资源部地

图技术审查中心标准地图服务网站下载的审图号为

GS(2023)2767 号的标准地图制作。

由图 2 和表 2 可知，2012—2022 年中国包装印

刷百强企业的空间分布与“胡焕庸线”基本保持一致，

空间集聚格局均表现出不同规则的环状分布特征。十

年间，百强企业空间分布格局由“东北 - 西南”走

向转变为“西北 - 东南”走向，以标准椭圆的中轴

线为基准，总体呈现向中西部地区偏移的趋势。

表 2 百强企业标准差椭圆参数

Table 2 Standard deviation elliptic parameters for top 100 enterprises

表 1 双因子交互作用的类型

Table 1 Types of two-factor interactions
判      据

             

           

交互作用

非线性减弱

单因子非线性减弱

双因子增强

独立

非线性增强

 注： 为因子 X1 与 X2 两者交互时的 q 值。

年份 经度 (E)/(° ) 纬度 (N)/(° ) 短轴 /m 长轴 /m 旋转角 θ/(° )

2012 116.101 920 90 30.955 287 54 687 215.368 0 867 590.139 1  39.420 780 74

2017 115.831 422 22 30.029 863 66 695 127.629 7 822 255.212 7  40.864 607 04

2022 115.360 835 43 30.560 337 15 701 603.818 1 820 173.897 9 165.703 986 44

3.2 包装印刷企业空间集聚变化

为进一步分析中国包装印刷百强企业空间集聚

变化特征，采用 ArcGIS10.8 软件空间分析中集成的

核密度工具，分别生成 2012, 2017 和 2022 年中国包

装印刷百强企业的核密度分布图，如图 3 所示。

由图 3 可知，2012 年时包装印刷百强企业在“胡

焕庸线”以东的沿海地区出现了明显的空间集聚特征。

2017—2022 年，包装印刷百强企业逐渐向“胡焕庸线”

西侧的内陆地区扩散。从核密度分布来看，百强企业

不仅在沿海地区集聚程度有所加强，在以湖北、陕西、

四川等为主的内陆省份集聚程度也均有所提高。

3.3 包装印刷企业空间集聚程度

运用热点分析工具，分别计算 2012, 2017, 2022
年的 Getis-Ord 统计数据，并采用“自然断裂点法”

将局部的统计量分类，以进一步探究中国包装印刷百

强企业的空间集聚程度情况，结果如图 4 所示。
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图 2 百强企业空间分布及标准差椭圆

Fig. 2 The spatial distribution and 
standard deviation ellipsoid of top 100 

enterprises 彩图
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由图 4 可以看出，2012—2022 年，中国包装印

刷百强企业从以沿海地区为主逐渐向长江经济带发

展延伸，形成了海岸与长江经济带两个一级重点经

济带的“T 字型空间战略”①分布。在冷热分布上，

十年间包装印刷百强企业冷热点分布格局较为稳定，

热点与次热点区中河南、安徽、湖北、浙江、广东和

山东等始终保持不变，冷点地区均处于西北部以及东

北部。

4 中国包装印刷百强企业空间分
布影响因素

4.1 影响因素指标的选取及相关性分析

4.1.1 指标选取
包装印刷百强企业的空间分布受多种因素的影

响。在借鉴以往研究 [4, 25, 28-29] 的基础上，基于中国包

图 3 百强企业空间分布核密度分析图

Fig. 3 Kernel density analysis map of the 
spatial distribution of top 100 enterprises

a）2012 年

b）2017 年

①“T 字型空间战略”由中国科学院院士陆大道在 1984 年提出，即海岸经济带和长江经济带两个一级重点经济带形成“T 型”，并

在长三角交汇，长江经济带将成渝地区、武汉地区与海岸经济带联系起来。

c）2022 年

图 4 百强企业空间分布热点分析图

Fig. 4 Hot spot analysis of spatial 
distribution of top 100 enterprises

a）2012 年

b）2017 年

c）2022 年
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装印刷百强企业空间布局变化特征以及数据的可获

得性，选取了区域经济实力（X1）、居民消费能力（X2）、

区域政策（X3）、工业化水平（X4）、城镇化水平（X5）、

市场规模（X6）、劳动力水平（X7）、国际贸易水平

（X8）8 个指标，利用地理探测器模型，探究中国包

装印刷百强企业空间分异的驱动因素及其演化过程。

指标的选取和计算方法如表 3 所示。

4.1.2 相关性分析
为保证选取指标的合理性，采用 SPSS 软件对

各年份省域包装印刷百强企业数量与选取指标进行

Pearson 相关性分析，结果如表 4 所示。

由表 4 可知，包装印刷百强企业 Pearson 相关系

数均为正数，表明选取的 8 个指标与包装印刷百强

企业数量之间均存在正向相关关系，从侧面反映出

指标选取具有一定的合理性。具体来看，区域经济

实力、居民消费能力、区域政策、城镇化水平、市

场规模 、劳动力水平、国际贸易水平均在 3 个时期

内通过了显著性检验，Pearson 相关系数相对较高。

4.2 影响因素分析

4.2.1 主要影响因素及其影响力分析
采用地理探测器分析中国包装印刷百强企业空

间分异格局的影响因素。首先，借助 ArcGIS10.8 软

件中的转换工具，对 8 个自变量（即影响因素）进行

数据栅格化处理；然后利用 Spatial Analyst 工具进行

因子重分类，采用自然断裂点法将影响因素分为 4 类，

再利用数据管理工具建立采样点；最后按照采样点提

取分析，将所得数据读入地理探测器软件，分别计

算 2012、2017、2022 年影响因素对包装印刷百强企

业的影响力 q 值，如表 5 所示。

由表 5 可知，国际贸易水平、区域经济实力、劳

动力水平，是影响近十年间中国包装印刷百强企业空

间分布格局的三大主要因素（q 值均大于 0.5）。其

中国际贸易水平对 2012 年和 2017 年百强企业空间分

布的影响最高；2022 年，区域经济实力取代国际贸

易水平成为影响百强企业空间分布格局的首要因素。

居民消费能力、工业化水平和城镇化水平的 q 值相对

较小，是包装印刷百强企业空间分异的次要影响因

素。2012—2022 年，除市场规模的 q 值呈上升趋势外，

其余影响因素的 q 值均呈下降趋势，且各影响因素之

间的 q 值差异也在缩小。这说明中国包装印刷百强企

业的空间分布并非由单一因素决定，而是取决于多个

因素，且各因素的影响程度趋于均衡。

4.2.2 主要影响因素的作用机制分析
从各影响因素的 q 值看，国际贸易水平、区域经

济实力、劳动力水平、市场规模和区域政策是影响中

国包装印刷百强企业空间分布格局的五大核心因素。

1）国际贸易水平。2012—2022 年期间国际贸易

水平 q 值的均值为 0.702 7，是影响中国包装印刷百

强企业空间分布的第一大因素。中国是世界第二包装

大国，包装印刷作为包装产业的重要组成部分，一直

深度参与全球产业链、价值链的分工合作，进出口贸

易额占包装印刷行业总产值的比重较大。由于海运的

表 3 影响因素指标及其计算方法

Table 3 Indicators of impact factors and their calculation

指 标 单位 计  算  方  法
区域经济实力 亿元 地区生产总值（GDP）

居民消费能力 元 人均 GDP
区域政策 亿元 地方财政支出总额

工业化水平 % 工业总产值占地区生产总值的比例

城镇化水平 % 城镇人口占区域总人口的比例

市场规模 万人 年末常住人口

劳动力水平 万人 第三产业就业人数

国际贸易水平 千美元 进出口总额

表 4 百强企业数量与选取指标的 Pearson 相关系数

Table 4 Pearson’s correlation coefficient between the 
number of top 100 companies and selected indicators

指 标 2012 年 2017 年 2022 年

区域经济实力 0.621** 0.690** 0.675**
居民消费能力 0.560** 0.672** 0.586**

区域政策 0.617**   0.690**0 0.571**
工业化水平 0.09100  0.07100 0.30800
城镇化水平 0.594** 0.541** 0.481**

市场规模 0.386*0 0.453*0 0.450*0
劳动力水平 0.569** 0.642** 0.618**

国际贸易水平 0.744** 0.793** 0.745**

  注：* 表示在 0.05 水平（双侧）上显著相关；** 表示在 0.01
水平（双侧）上显著相关。

表 5 不同影响因素对百强企业分布的影响力 q 值

Table 5 q value of influence of different influencing 
factors on the distribution of top 100 enterprises

指 标 2012 年 2017 年 2022 年 均值

区域经济实力 0.662 3 0.564 2 0.573 8 0.600 1

居民消费能力 0.133 5 0.446 5 0.223 5 0.267 8

区域政策 0.526 6 0.522 7 0.416 5 0.488 6

工业化水平 0.469 9 0.085 9 0.142 2 0.232 7

城镇化水平 0.441 0 0.341 4 0.207 8 0.330 1

市场规模 0.436 7 0.518 8 0.533 9 0.496 5

劳动力水平 0.591 4 0.566 5 0.559 0 0.572 3

国际贸易水平 0.791 1 0.752 6 0.564 4 0.702 7
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经济性和便捷性，大量包装印刷企业在江苏、浙江、

上海、广东等沿海地区集聚。此外，沿海地区也拥

有较多的外资企业，能够带来国际资源与合作机会，

这进一步促进了包装印刷产业链的集聚和发展。同时

也看到，十年间国际贸易水平 q 值出现了下降趋势，

这说明随着国内市场规模的不断扩大以及“双循环”

新发展格局的加快构建，国际贸易水平对百强企业空

间布局的影响力度逐渐下降。

2）区域经济实力。2012—2022 年期间区域经济

实力，对中国包装印刷百强企业空间分布格局的影响

力始终处于较高的水平，q 值的均值为 0.600 1。从包

装印刷产业链来看，上游连接纸、塑料、玻璃、金属、

竹木等包装材料，以及油墨和印刷装备等，下游衔接

食品、药品、电子、日用品等行业，贯通设计、生产、

流通、消费等各环节，对国民经济高效运行起到重要

的支撑作用。包装印刷百强企业更加倾向于在区域

经济实力强、产业覆盖广、产业链更齐备的长三角、

珠三角等沿海、沿江地区集聚，并随着产业的梯度转

移逐渐向内陆扩散。随着我国区域协调发展战略的深

入推进，内陆地区的经济取得较大发展，因此十年间

区域经济实力的 q 值有所下降，其对百强企业空间分

布的影响力度也略有减小，但是从整体看依然是主要

的影响因素之一。

3）劳动力水平。劳动力水平 q 值的均值为 0.572 3，

是影响中国包装百强企业空间布局的第三大因素。总

体而言，包装印刷属于劳动密集型产业，地区劳动力

水平在较大程度上影响了包装印刷百强企业的空间

分布格局。这也是江苏、浙江、上海、广东等沿海地

区作为大量外来劳动力的流入地，以及河南、安徽、

湖北、四川等人口大省集聚了大量包装印刷企业的重

要原因。随着包装印刷行业信息化、自动化和智能化

程度的提升，数字印刷、自动化仓库、自动机器人、

自动检验机等技术和设备正在逐步应用，对于劳动力

的需求相应减少，这也是劳动力水平 q 值有所下降的

重要原因之一。

4）市场规模。十年间，市场规模 q 值从 0.436 7
上升到 0.533 9，不仅是影响包装印刷百强企业空间

分布的第四大因素，也是唯一具有增强趋势的影响因

素。中国包装行业市场规模超过万亿，并将长期具有

强劲增长势头。市场规模可以带来产业集聚，实现专

业化分工与合作，降低各种交易成本，形成协同效应

和规模效应，助力包装印刷企业高质量发展。随着全

国统一大市场建设，市场规模因素对百强企业空间布

局的影响力还将不断凸显。

5）区域政策。区域政策是中国包装印刷百强企

业空间分异的第五大影响因素。区域政策越好的地

方，越有利于吸引包括包装印刷在内的产业集聚并形

成规模效应。这十年是我国深入实施区域协调发展战

略的关键时期，除东部地区领先发展外，中西部地区

的经济发展也得到了大幅度提升，为相关政策红利的

释放提供了坚实基础。各地政府加大招商引资和项目

落地，通过优化营商环境、实施税费减免、提供贷款

担保、加强配套保障等方式，大力促进相关产业发展，

在广东、浙江、福建、四川等地涌现出一批具有规模

化优势的包装印刷产业园和产业基地。

4.3 影响因素交互作用分析

进一步使用地理探测器软件中的交互作用探测

器，确定两个影响因素在交互作用下对包装印刷百强

企业空间分布的影响程度，结果如表 6 所示。

表 6 百强企业不同影响因素的交互探测结果

Table 6 Interactive detection results of different 
influencing factors of top 100 enterprises

因素 2012 年 2017 年 2022 年
X1 ∩ X2 BE BE BE
X1 ∩ X3 BE BE BE
X1 ∩ X4 BE NE BE
X1 ∩ X5 BE BE BE
X1 ∩ X6 BE BE BE
X1 ∩ X7 BE BE BE
X1 ∩ X8 BE BE BE
X2 ∩ X3 BE BE NE
X2 ∩ X4 NE BE NE
X2 ∩ X5 BE BE NE
X2 ∩ X6 NE BE NE
X2 ∩ X7 BE BE BE
X2 ∩ X8 BE BE BE
X3 ∩ X4 BE NE NE
X3 ∩ X5 BE BE NE
X3 ∩ X6 BE BE BE
X3 ∩ X7 BE BE BE
X3 ∩ X8 BE BE BE
X4 ∩ X5 BE BE BE
X4 ∩ X6 BE NE BE
X4 ∩ X7 BE BE NE
X4 ∩ X8 BE NE BE
X5 ∩ X6 BE BE BE
X5 ∩ X7 BE BE NE
X5 ∩ X8 BE BE BE
X6 ∩ X7 BE BE BE
X6 ∩ X8 BE BE BE
X7 ∩ X8 BE BE BE

  注：NE（nonlinear enhancement） 表 示 非 线 性 增 强 型；BE
（bi-factor enhancement）表示双因子增强型。
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由表 6 知，两个影响因素之间交互作用后，主要

通过非线性增强（NE）和双因子增强（BE）两种方式，

增强了对中国包装印刷百强企业空间分异的解释力，

其中双因子增强型的结果最为常见。这表明，不同影

响因素共同作用对包装印刷百强企业空间分异的解

释力大于各单一因素的解释力，且不存在相互独立的

影响因素。

5 结语

本研究基于 ArcGIS 软件平台，采用标准差椭圆

分析、核密度分析和热点分析，探究了 2012—2022
年中国包装印刷百强企业时空演变特征，并利用地理

探测器软件研究其空间格局演变的影响因素及其交

互作用，可得以下主要结论：

1）十年间，包装印刷百强企业在“胡焕庸线”

以东出现明显的空间集聚特征。空间集聚格局均表现

出不同规则的环状分布特征，其中长江三角洲与珠江

三角洲是主要分布地。

2）中国包装印刷百强企业空间分布格局由“东

北 - 西南”走向转变为“西北 - 东南”走向，在以湖北、

江西、安徽、陕西为主的内陆地区的集聚程度也均有

加强，并呈现出由沿海向内陆扩散的趋势。

3）十年间包装印刷百强企业冷热点分布格局较

为稳定，热点与次热点区中河南、安徽、湖北、浙江、

广东和山东仍始终保持不变，冷点地区均处于西北部

及东北部。

4）国际贸易水平、区域经济实力、劳动力水平、

市场规模和区域政策是影响中国包装印刷百强企业

空间分布格局的五大核心因素。其中，市场规模因素

对包装印刷百强企业空间分布影响呈上升趋势。

5）中国包装印刷百强企业的空间结构并非由单

一因素决定，而是取决于多个因素，且各因素的影响

程度趋于均衡。

包装印刷是现代产业体系的重要组成部分，作为

中坚力量的百强企业的合理布局与健康发展，对促进

中国包装行业的高质量发展和国民经济的高效运行

具有重要的战略意义。总体而言，近十年来包装印刷

百强企业呈现出的空间集聚特点和时空演变特征既

反映了我国经济、社会和产业发展水平的地区差异

性，也在一定程度上体现了我国区域协调发展战略

与产业转移政策的实施成效。按照《中国包装工业

发展规划（2021—2025）》[30] 部署，要继续推动包

装印刷企业区域布局优化：一方面，要利用沿海地

区包装印刷产业的先发优势，充分发挥百强企业的

龙头作用，打造集群发展示范区和创新发展引领区；

另一方面，也要继续完善内陆地区包装印刷产业链，

加快形成产业新兴集聚区和产业转移承接区。同时，

要密切关注影响百强企业的空间集聚程度的重要因

素及其交互作用，不断优化发展环境，厚植发展优势，

促进包装产业高质量发展和包装强国建设。
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A Study on Spatial and Temporal Evolutionary Characteristics of China’s Top 100 
Packaging and Printing Enterprises and Their Influencing Factors

ZHU Wenjuan1, 2，ZENG Hao1，DENG Bin3

（1. College of Business，Hunan University of Technology，Zhuzhou Hunan 412007，China；
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Abstract：Based on the data of China’s top 100 packaging and printing enterprises, the spatial and 
temporal evolution characteristics and influencing factors of China’s top 100 packaging and printing enterprises 
are systematically analyzed using standard deviation ellipsoids, kernel density estimation, hot spot analysis and 
GeoDetector. The results show that: 1) From 2012 to 2022, China’s top 100 packaging and printing enterprises show 
a trend of spreading from the coast to the inland. 2) Top 100 packaging and printing enterprises have obvious spatial 
clustering characteristics east of the Hu Line, with the Yangtze River Delta and the Pearl River Delta being the main 
distribution sites. 3) The distribution of cold and hot spots is relatively stable in the last decade, with hot spots and 
sub-hot spots mainly located in Henan, Anhui, Hubei, Zhejiang, Guangdong and Shandong, and cold spots in the 
northwestern and northeastern. 4) The spatial distribution of top 100 packaging and printing enterprises is mainly 
affected by factors such as international trade level, labor force, regional economic strength and regional policies, and 
the influence of market scale on the spatial distribution of top 100 enterprises in the packaging and printing sector has 
gradually increased. Compared with the independent effect of a single factor, the influence of two influencing factors is 
stronger when they interact.

Keywords：packaging and printing；top 100 enterprises；spatial and temporal evolution；GeoDetector；
influencing factor
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