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论趣味包装的形态表现手法

王也天，何 霞，陈美哨

（浙江理工大学 材料与纺织学院，浙江 杭州 310018）

摘 要：趣味包装的形态表现手法主要有同构手法、仿生手法、叙事手法、重复手法等。同构手法将具

有一定内在联系的不同包装元素进行解构、重组，以形成一种全新的包装造型，其能更形象地表达事物之

间的联系，强化包装主题；仿生手法将自然界中生物体的结构、形态、色彩、功能等应用于设计中，形成

功能优良、形态有趣、造型新颖、符合人们审美情趣的产品形式；重复手法一般用于同一品牌、一个或多

个系列的产品包装设计中，于不同产品、不同时间，以多种形式、重复呈现的方式，强化消费者对该系列

产品的认同度及对该品牌商品的忠诚度；重复手法利用简单单元的巧妙排列组合，形成视觉上和谐的韵律

美感，使包装形态既简洁大方又具有趣味性。
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Analysis on Morphological Expressions of Interesting Packaging

Wang Yetian，He Xia，Chen Meishao
（School of Materials and Textiles，Zhejiang Sci-Tech University，Hangzhou 310018，China）

Abstract：Main morphological expressions of interesting packaging include isomorphic techniques, bionic tactics,
narrative, repetition, etc. Through deconstructing and reorganizing different packaging elements with certain internal
relations, isomorphism technique forms a new packaging style to express the connections among things more vividly,
therefore to strengthen the packaging theme. Bionic tactics applies the structure, shape, color and function of orga-
nisms in nature to the design, which makes the packaging more functional, novel and interesting to meet people’s
aesthetic taste of the product form. Repetition is generally used in the packaging design of a certain brand, one or several
different product lines at different times in a variety of forms, which promotes consumers’ loyalty to the brand. Repeti-
tion employs simple unit combinations to form an aesthetic vision and harmonious rhythm, which makes the packaging
simple, tasty and interesting.
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1 趣味包装概述

随着经济的发展、人们生活水平及审美水平的

不断提高，包装的形式与功能正在逐渐发生变化。包

装形态设计最初是为了满足实用功能即盛装和保护

产品，一般采用围合的立体造型[1]，经过不断发展与

改进，包装形态设计逐渐由保护商品、方便使用、传

达信息等内在功能向外在的审美趣味功能发生转变。
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包装形态的趣味性是提升包装价值和商品市场竞争

力的有效手段[2]。

在我国古代，“趣味”一词被解释为“情趣与意

味”；中国古代文献文本中的趣味则可以理解为一种

关乎心灵的趣味追寻，一种蕴含文化内涵、人性关

怀本质的情趣设计[3]。在西方美学的康德时期，“趣

味”开始具有解析学、美学上的理论认识，康德对

趣味进行了辨析，并将其分成两种：反应的趣味与

反思的趣味。反应的趣味是直接的感性反应，是通

过外界刺激而引起的，没有普遍性和必然性，也可

称为经验的趣味；反思的趣味基于先期体验的规则，

具有必然性，对每个人都普遍有效，这种趣味不单

纯是感性的，其中还有理性在发挥作用，所以也可

称为理性的趣味[4]。

趣味包装通过使用特定的设计手法，使商品包

装具有一定的趣味性，并能让消费者对包装产生兴

趣，从而给消费者带来回味无穷、妙趣横生的心理

享受。包装形态上的趣味设计可以使消费者在获取

信息的同时，得到情感上的愉悦享受，在获得乐趣

的过程中，自然而然地接受视觉设计传达的信息，并

以此体现和提升包装的价值。

趣味包装从消费者的内在情感出发，在色彩、图

案、造型等方面，通过特定的设计手法，设计出同

时具有实用性和新奇性、幽默感、个性化的趣味性

包装形态，以促进商品与消费者之间的情感互动，增

强包装的吸引力、亲和力、幽默感和趣味性，达到

吸引消费者的目的[5-6]。需要注意的是，“趣味”是一

个极其复杂的主观体验，它受到时间、空间等诸多

因素的影响，从而表现出一定的时代性、地域性和

民族性。因此，优秀的包装趣味形态设计需要综合

考虑各种因素，并运用与之相适应的设计手法，赋

予商品包装更有意思的结构形式、更多变的视觉效

果、更有趣的拆解过程、更生动的互动效果、更奇

妙的多功能性等，以设计出既具实用性又能给消费

者带来情感愉悦的包装形态。

2 同构手法

“同构”一词最早是由美国著名美学家阿恩海姆

提出来的，其属于审美心理学理论范畴，包含形态

上的同构和意义上的同构两方面的内容 [ 7]。而包装

设计中的同构手法是指将具有一定内在联系的不同

的包装元素进行解构、重组，以形成一种全新的包

装造型。具体而言，同构的设计思维是寻找不同事

物内容与形式、内在与外在的共同处，然后进行创

造性联系和设计构想，找到两个或两个以上带有联

系的设计信息，采用一定的形式和规律加以构成、组

合，从而形成一种全新的包装造型。采用同构手法

设计的包装形态，能够更形象地表达事物之间的联

系，强化包装主题，其表现力与感染力较强。

同构可分为包装—内装物同构和包装—消费者

同构两种形式。

包装—内装物的同构即将包装的“形”与内装物

的“形”相结合，如图 1（图片来源：http://shijue.me/
show_idea/51343334e744f90fda0005a6/）所示的开心果
创意包装，将外包装的形态设计成开合形式，形如

内装物开心果的开口形态，消费者在开启包装的过

程中，感受到包装形态的趣味性。除了具有形态上

的趣味性外，这款开心果包装还可以作为垃圾篮，方

便消费者食用开心果时盛装果壳，纸质包装还具有

环保、可循环回收利用的优势。总的来说，这款包

装设计既具有趣味性，又兼顾使用方便和绿色环保

的实际意义。

  

包装—消费者的同构主要通过让消费者直接参

与包装体验的形式，以消费者的亲身体验，来共同完

成整个包装的设计流程。如图 2（图片来源：https://
www.kickstarter.com/projects/letspatch/self-watering-
patch-planter-for-herbs-and-greens-0）所示的 Patch
planter环保折叠花盆设计，该花盆作为商品的同时，
又是其自身的包装物，消费者在拿到商品后，需要

自己动手，使花盆成型，从而增加了商品包装与消

费者间的互动，使得包装变得灵动，充满活力。

  

图 1 开心果包装

Fig. 1 Packaging of pistachio

图 2 Patch planter花盆设计
Fig. 2 Patch planter pot design

b）成型花盆a）自身即为包装的未成型花盆
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3 仿生手法

仿生设计是基于仿生学原理，将自然界中生物

体的结构、形态、色彩、功能等应用于设计中，设

计出功能优良、形态有趣、造型新颖、符合人们审

美情趣的产品形式。仿生设计将生态、环保的自然

观带入包装设计中，与生态设计和可持续发展的时

代主题相适应。

包装设计中的仿生手法类似于比喻，是模仿、借

鉴自然生物体的形态、色彩、结构、材料、肌理等

要素，并利用经验等对其进行创新，使包装与生物

体之间能建立起某种在外观造型、内部结构、表面

色彩等方面的联系，使两者之间具有显著特征的相

似性，从而使设计出的包装具有艺术性、趣味性、个

性化和亲和力[8]。

仿生设计的主体与客体虽然不同，但其意义或

外形总有相通之处。需要注意的是，仿生设计使用

的仿生主体应具有较高的辨识度，需要比本体更能

传达信息，这样，才能达到增强包装魅力、吸引消

费者的目的。如图 3a（图片来源：http://www.3visual3.
com/bzsj/2012103115635.html）所示的蜂蜜仿生包装设
计，即是模仿、借鉴自然界中蜂巢的形态，将蜂蜜

包装设计成蜂巢的造型，整个包装具有极强的辨识

度；另外，木质包装材料的选择，带给消费者一种

源于自然、质朴可亲、绿色环保的审美感受。另如

图 3b（图片来源：http://design.059a.com/article/2012-
06-08/Creative_appreciate_19488.html）所示的牛奶包装
盒，设计师将其设计成奶牛乳房的形态，辅以奶牛

斑纹的装潢设计，该包装盒不仅形态可掬、辨识度

好，而且彰显了自然、环保的生态理念，绿色的盒

盖、斑纹及叶片装饰，能给消费者带来一种清新活

力、绿色生态的亲切感。

仿生主体应选择那些消费者熟悉、了解的生物

或自然对象，这样更易引起其共鸣，更易达到预期

的市场效果，促使消费者产生购买产品的意愿，并

最终达成购买行为。

4 叙事手法

随着社会经济的不断发展，商品的类别逐渐达

到稳定，市场竞争日益激烈，同类产品的各个品牌

之间的竞争更趋激烈[9]。为达到吸引消费者的目的，

包装设计采用一个或多个系列，于不同产品、不同

时间，以多种形式、重复呈现的方式，将产品内涵

展现给消费者，给消费者营造一种强烈的视觉震撼，

以培养消费者对该品牌的忠诚度。在这种同品牌、一

个或多个系列的产品包装设计中，一般选择采用叙

事手法，或同一风格，或同一主题，或同一元素，以

重复、多次呈现，强化消费者对该系列产品的认同

度及对该品牌商品的忠诚度。如图 4（图片来源：
http://tieba.baidu.com/p/1409843617）所示的香水包装，
即是根据美国电影《复仇者联盟》（Marvel’s The
Avengers）中的人物形象设计的系列包装。

a）蜂蜜包装                         b）牛奶包装

图 3 仿生包装设计

Fig. 3 The bionic packaging design

a）Loki                 b）Nick Fury

  c）Captain America                        d）Hulk

 e）Thor                              f）Iron Man

图 4 《复仇者联盟》系列香水包装

Fig. 4 The perfume packaging series of
Marvel , s The Avengers
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《复仇者联盟》是一部于 2012年上映的电影，改
编自Marvel公司旗下的同名漫画，其票房收入仅次
于《阿凡达》和《泰坦尼克号》，在世界电影史上的

票房收入排名第三[10]。Marvel公司旗下的漫画角色
故事性极强，电影《复仇者联盟》将漫画中的角色

进一步形象化、生动化。设计师敏锐地抓住了影片

中的超级英雄形象在观众中的深刻印象，运用叙事

手法，将其设计成一系列的香水趣味包装，香水瓶

的形态较好地体现了人物的个性，有效地激发了消

费者的英雄情感，促使其产生购买欲望。正是基于

这种庞大的漫画背景和电影消费群体，该系列香水

即使价格昂贵，也不乏消费者竞相购买。在这个设

计案例中，包装设计所选择的原型人物及设计师所

采用的叙事手法，直接推动了消费市场，极大地促

进了产品的销售。

5 重复手法

重复手法是利用简单单元的巧妙排列组合，

形成视觉上和谐的韵律美感，使包装形态既简洁

大方又具有趣味性。一个简单的单元独立存在时

视觉感受相对单一，表现力相对薄弱，在强调趣味

性的包装设计中无法给消费者留下深刻的印象，

而通过重复的设计手法，可以形成相对复杂的视

觉感受，既能强调包装的整体性，又能给消费者以

熟悉感，还能强化包装在市场销售和品牌建立中

的作用。图 5（图片为作者拍摄）所示为一款采用重
复手法的包装设计。

该设计在重复排列的基础上，进行了变形排列

设计，使包装具有多变性，同时增加了包装与消费

者的互动。该设计选择正方体形态作为重复单元，利

用重复、变形的排列方式，通过消费者的亲身体验，

包装形态由规则的长方体变为形态各异的造型结构。

这款可变形的趣味包装盒，通过结构的变化，增加了

包装与消费者之间的互动，给消费者带来一种情感

的愉悦，拉近了人与包装、人与产品之间的距离[11]。

6 结语

趣味包装在趣味设计思维的指导下，将包装形

态多样化，可增加包装与消费者的互动，满足消费

者的审美情感需求，从而达到吸引消费者注意、促

进产品销售的目的。需要注意的是，虽然随着社会

经济的不断发展，包装的外在审美功能逐渐加强，但

其依然是产品的附属物和支撑部分，其基本功能依

然是盛装、保护产品。优秀的趣味包装应在充分满

足包装基本功能的基础上，注重对趣味性的把握。设

计者需要针对不同的产品和消费人群，给予包装足

够的分析和定位，不可过度夸大趣味性，而忽视了

包装设计的基本功能[5]。
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