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概念包装的设计与开发
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摘 要： 概念包装的设计与开发是企业品牌创新的重要途径，提升人们生活质量的有效手段，适应时代
要求、促进永续发展的有效保证，具有重要意义。概念包装设计与开发的要点主要表现为观念上突破束缚、

勇于创新，管理上统筹兼顾、强调过程管理，设计上把握功能与形式的平衡 3个方面，其开发设计流程一般
为信息的收集与整理、概念的构思与生成、概念的实施与市场推广。
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The Design and Development of Conceptual Packaging
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Abstract：The design and development of conceptual packaging are an important way to enterprise brand innovation,
an effective means to improving the quality of people's life, and an effective guarantee to adapting to the times request and
to promoting the sustainable development which make it of great significance. The main points of the design and develop-
ment of conceptual packaging include three aspects: the breakthrough and innovation in concept, the overall consideration
and emphasis on process in management, and the balance of function and form in design. Its development and design
process are generally divided into information collection and sorting, the concept meditating and formation, the concept
implementation and the market promotion.
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作为产品保护、运输、销售及使用的载体，以及

厂家、商家与消费者的桥梁，现代包装不再仅仅表现

为单纯的结构形式，而被赋予了更多的物质、审美、

社会等功用与价值。伴随着物质技术的发展与生活

质量的提高，现代包装种类繁多，形式日新月异，而

任何包装新功能、新形式的出现，都离不开概念包装

的设计与开发。概念包装设计改变了人们的使用方

式和消费理念，引导着包装设计的发展方向。

1 概念设计与概念包装

概念设计最早于 1984年由佩尔（Palh）和比兹
（Beitz）在《工程设计》一书中提出：“在确定任务之
后，通过抽象化，拟定功能结构、寻求适当的作用

与组合等，确定出基本求解途径，得出求解方案，这

一部分工作叫概念设计。”[1]

《工程设计》中概念设计的定义主要是针对工程
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设计而言的。其实，在艺术设计领域，概念设计早

已有之。任何一件新产品、一幅新作品，无不是从

新概念入手，再将概念转变成有效的物质载体。真

正对概念设计进行系统研究始于 20世纪 80年代。概
念设计原理与方法最早应用于工业设计领域，后来

拓展到建筑设计、环艺设计、服装设计等范畴。

包装设计属于产品设计的延伸。在国外，包装概

念设计研究始于 20世纪 90年代，国内直至 21世纪初
才着手开展此工作的研究。国内相关研究者对概念

设计的内涵与外延的观点不太一致， 甡如祖乃 把概

念包装定义为：“在原包装概念的基础上所作的一种

探索。”[2]赵进指出：概念包装要有前卫的精神，引领

材料的开发，适应使用的需求，满足视觉的审美求

新，在设计领域真正发挥创造的功效[3]。笔者认为，

概念设计是包装创新设计的重要手段。所谓概念包

装，应是一种具有原创性的包装；而概念包装设计

是指通过对消费需求、技术创新和企业竞争等的研

究，进行包装创新的概念分析，从中找出最佳方案

并加以发展、落实，使最初的概念雏形转化为可实

施的具有前瞻性的包装物化形式，其开发过程是企

业包装创新的重要手段。

2 概念包装设计与开发的重要性

2 .1 企业品牌创新的重要途径

从企业或生产者的角度来看，概念包装的设计

与开发是企业品牌创新的重要途径。在市场竞争中，

企业品牌的影响与价值至关重要。而品牌塑造中，人

们越来越认识到，除了产品本身的功能与质量外，产

品包装在品牌形象构建中发挥着越来越大的作用。

产品包装是产品的形象窗口，是联系消费者的重要

媒介，不仅承载着便利运输、保护产品、方便使用

等物质功能，而且具有通过文字、图形、色彩等传

递信息和通过货架展示宣扬形象等价值功能[4]。

在品牌塑造中，如何有效利用包装展示产品，给

消费者留下深刻而愉悦的消费印象，包装设计与开

发环节尤为重要。就概念包装的设计与开发而言，应

该充分考虑消费者的消费习惯、审美取向、兴趣爱

好等，并将其转化为可实施的概念，然后以包装物

质形式展现出来[5-6]。这样，可有效打造企业的品牌

形象，使企业在竞争中处于有利位置。

2 .2 提升生活质量的有效手段

从消费者或使用者的角度而言，概念包装的设

计与开发是提升人们生活质量的有效手段。包装与

人们的生活息息相关。包装设计应便利人们的生活，

同时还应以新奇的形式与多样的功能改善人们的生

活。充满创新意识的概念包装，促进了包装形式与品

类的推陈出新。从单一的盒装或瓶装的简单形式，到

各式各样的包装结构形式；从传统的纸质包装，到各

种包装材料纷呈；从包装的单一功能，到包装的多功

能：包装设计的发展，不断满足着人们变化的生活需

要，也提升着人们的生活质量。

在概念包装的设计与开发中，应充分考虑并深

入分析大众消费的祈求点，关注消费者的生活习惯

及兴趣爱好，以使概念包装能转化为引导时尚的包

装物质形式。

2 . 3 适应时代要求、促进永续发展的有效保证

从社会角度来看，概念包装的设计与开发是适

应时代要求、促进永续发展的有效保证。从形式单

一、结构简单的原始包装，到形式、功能多样的现

代包装，包装与科技、文化及生活水平息息相关。时

代背景不同，概念包装设计与开发的制约因素和设

计目标也不同。包装最初主要考虑的是其便利运输、

保护产品等物质功能，是能否符合现代化工业大生

产的要求；而当包装材料与技术日趋成熟，包装的

功能似乎更多地让位于形式。进行概念包装设计时，

在满足包装物质功能的同时，如何创造合适而新颖

的包装结构与形式，成为包装设计的关注点[7]。

目前，世界面临科技发展与环境保护的矛盾，这

一矛盾也体现在包装设计中。在概念包装的设计与

开发中，因过多考虑品牌价值及销售功能，过度包

装屡见不鲜。如何将“环保”“可持续”“绿色”“生

态”“健康”等概念贯穿在包装设计中，是社会持续

发展对包装设计提出的基本要求。

3 概念包装设计与开发的要点

3 . 1 观念上突破束缚，勇于创新

观念改变世界。在概念包装的设计与开发中，势

必会受到各种来自传统与固有观点的制约，这就要

求设计开发者勇于革新，突破思维定势：思维上，注

重学科交叉与渗透，不过分强调逻辑与条理；情绪

上，积极幽默，开放活跃，不怕被嘲笑，不怕受批

评；感觉上，善于从生活细节或现有包装中发现问

题，综合利用观察感受，激发灵感，加以创造。

3 . 2 管理上统筹兼顾，强调过程管理

加强包装概念设计的管理是企业有效开发新包

装的关键。在包装设计与开发中，概念包装尽管非

常重要，但它也只是企业整个设计任务中的一个环

节或任务。企业与设计管理者应统筹兼顾，将概念

包装纳入企业设计整体工作之中，使其符合企业的

整体经营目标与设计定位。

胡俊红，等 概念包装的设计与开发
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概念包装的设计与开发一般包括 4个阶段：市场
调研与目标定位阶段、概念分析与形成阶段、概念

实现与视觉化阶段、市场推广与营销阶段[8]。

市场调研与目标定位阶段主要是通过对现有包

装的同类品牌、技术水平、生产条件、消费状况等

方面的信息进行采集，确定概念包装的设计方向与

目标；概念分析与形成阶段是在目标与任务明确之

后，对各种信息进行综合分析，采用头脑风暴法、联

系法等创意手段，寻找新包装的概念与雏形；概念

实现与视觉化阶段是将形成的概念原型付诸包装的

具体形态，通过包装造型与装潢设计，将抽象的包

装概念转化为包装模型，经评估、测试之后投入生

产；市场推广与营销阶段是对生产出来的产品进行

市场推广，使其最终得到消费者的认同。

3 . 3 设计上把握功能与形式的平衡

现代包装设计中，必须充分考虑如何处理功能

与形式的关系。在概念包装的设计与开发中，应明

确“功能是设计的首要原则”[9]。尽管现代包装形式

品类繁多，但这些千姿百态的包装造型与结构，最

终都是服务于包装基本的物质与精神功能。

在概念包装的设计与开发中，好的概念大多来源

于对包装功能的合理分析。设计者从包装实用功能、

品牌展示功能、货架视觉冲击力、产品差异、消费者

的生活方式与行为模式、包装的象征性等方面进行综

合分析，选择其中一项或多项作为创意祈求点，并设

计成具体的物质形式，完成概念包装的设计与开发。

在市场竞争日益激烈及物质丰裕的今天，包装

的形式美已逐步超越甚至掩盖了包装的基本功能与

要求。人们购买了某个品牌的产品，除了实现其使

用功能外，还希望在购买及使用过程中，得到审美

愉悦，某些产品甚至成为消费者身份价值的象征。成

功的产品包装也是一种特有的识别标志或符号，在

香水包装中尤其如此[10]。那些设计独特的香水包装，

不仅较好地展示了其品牌，同时也成为消费者身份

价值的象征。

4 概念包装开发的设计流程

概念包装的开发关键在于设计。设计是将包装

新概念转化为商品包装必不可少的环节。在概念包

装设计中，应按照一定的流程，科学组织，合理规

划，才能有效开发新包装。

4.1 信息的收集与整理

概念包装的信息采集见图 1。

图 1 概念包装设计的信息采集示意图

  Fig. 1 The schematic diagram of the information collecting of conceptual packaging
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任何概念包装都不是凭空产生的，而是经过设

计者进行大量的信息收集，并加以整理研究，确定

某个设计概念，最终形成包装的物质形式。信息采

集的不同阶段，可根据实际情况进行取舍。

4.2 概念的构思与生成

包装形式的最早出现源于人们生存生活的需要，

而现代包装则是工业化之后企业品牌竞争的结果以及

人们生活质量提升的需要。任何一款新包装的出现，

都是在充分考虑人们的消费与审美心理、社会时尚审

美需求及物质技术发展的基础上，提出包装“概念”

或“设想”，并借助于包装模型，将概念转化为实物，

并通过测试后投入市场[11-12]。概念包装的形成及描述

如图 2所示。

  

任何一个包装新概念的出现都是对可能的或不

确定的包装形式的零碎或不完整的描述。包装概念

的描述，通常有以下几种：

1）功能突破，提供一种或多种功能的可能；

2）形式创新，借助结构、材料及造型的变化，带
来审美上的愉悦；

3）效益提升，依托品牌差异，建立消费信誉度
或偏好度，为企业赢取市场。

在包装概念的目标形成中，其内在动力表现为 3
个方面的因素。

1）技术的创新与应用。任何新材料、新技术、新
工艺在包装中的应用，都将给包装功能与形式带来

新概念。如 20世纪塑料在包装中的广泛应用，极大
地创新了包装的形式和功能。目前，塑料包装在包

装产业总产值中的比例已超过 30%[13]。

2）不同需求的驱动。设计是需要的艺术，如缓
冲包装、礼品包装等包装形式的出现，都是源于产

品运输及人们消费的需求。

3）企业竞争的要求。现代企业已从生产、质量、
价格竞争时代进入品牌竞争时代，企业之间竞争的

主要焦点是品牌与文化，这对包装提出了更高的要

求。概念包装设计是企业品牌创新的源泉，也是企

业品牌竞争的重要手段。

4. 3 概念的实施与市场推广

在包装概念的产生与构思阶段，往往会产生很

多概念或意向，概念的选择很重要。通过对包装概

念逐个分析，依次淘汰，从中挑选出最有市场发展

前景的概念进行再设计。包装概念选定之后，必须

进行概念测试。测试的目的：一是进一步将不合理

的概念在雏形阶段淘汰，二是为概念的视觉化、市

场化做准备。

一般来说，概念包装的测试包括包装原型测试、

使用测试及市场测试 3个阶段。

1）概念包装的原型测试
原型测试阶段一般包括 2个方面的工作。一是将

制作出来的包装模型与最初的概念设想进行对比，

分析其差异度是否在可接受的范畴，能否被设计者、

技术人员接受，是否与企业的产品目标定位一致，如

可行，就进入下一阶段的测试；二是重新审视，分

析其是否与消费者的需求一致，可采用问卷调查法、

象征性的销售订单、在博览会上进行宣传等方法，测

试消费者的反应。

2）概念包装的使用测试
使用测试阶段主要是从运输、销售和消费使用

的角度，检验包装在运输过程中的保护性、销售过

程中的货架视觉效果及消费者的使用便利性等。该

方面也是对包装物质功能的测试，通过测试可找出

包装功能中的缺陷或原型中的问题，以便进一步提

出改进设想，完善包装概念。

3）概念包装的市场营销推广
概念包装的最终目标是赢得市场，因此，市场表

现的好与坏是衡量概念包装成功与否的准绳。然而，

经过设计师的构思所生成的概念包装，可能与批量

生产或市场投放尚存在一些距离，尤其是一些逆潮

流的概念包装，得到消费者认可的难度较大。因此，

企业设计管理者需要对概念包装设计进行有目的、

有针对性的市场营销与推广，通过举办新闻发布会、

供销商洽谈会、展销会、免费馈送与使用等方式或

手段，逐步改变人们的消费“惯性”，让消费者接受

新概念，从而充分体现概念包装设计与开发所带来

的价值与效益。

5 结语

在激烈的品牌竞争时代，企业提升自身品牌价

值的手段较多，通过独特而新颖的概念包装设计来

提升企业的品牌价值是其重要手段之一。包装概念

的创意必须准确地表达品牌的特性与主题，反映消

费者的心理感受，设计出既能准确表达品牌价值又

符合消费者心理需求的产品包装。

图 2 概念包装的形成及描述

Fig. 2 The formation and the description of
 conceptual packaging

胡俊红，等   概念包装的设计与开发
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