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论现代包装个性化设计的倾向及其原因
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摘 要：随着统一消费市场的日益细化和人们消费观念的转变，现代包装个性化设计呈现包装容器造型设

计艺术化、装潢设计传统化、结构设计科学化和人文化等个性化设计倾向，这一现象背后隐含着“人”、社会

与企业、文化等多方面的原因。
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Discussion on Trends and Causes of Modern Packaging Individual Design
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Abstract：With the increasing differentiation of mass consumer market and the change of consumers’ concepts, modern
packaging design displays many individual trends such as the artistry of packaging container design, decoration design
traditionalized, design of more human culture structure and so on. The phenomenon implies the causes and influences of
human, society, enterprise and culture factors, etc.
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随着社会经济的日益繁荣，人们对生活质量的

要求也随之提高，进而对产品包装的需求越来越趋

向多元化和个性化。消费者要求现代包装设计师能更

多地以个性化的设计来满足自身的消费心理、情感的

诉求。同时，工业社会初期的大一统消费市场日益细

化，市场竞争也变得更为激烈。面对这一形势，企业

之间的竞争不再仅局限于产品质量的竞争，而是在某

种程度上转为了包装的竞争。因为当下同类产品所需

科学技术的差距甚小，同品质、同价格商品的个性化

设计包装将对销售产生巨大的影响，以往中规中矩的

无差异性、标准化包装不再成为消费者的宠儿，在很

大程度上，产品能否赢得消费者喜爱，个性化的包装

设计往往在其中起到重要的影响作用[1 ]。

1 现代包装个性化设计的倾向

统一化、大众化市场的消失以及消费者注重所购

商品所带来的心理、情感及精神方面的满足感，使得

包装设计的个性化要求越来越迫切。商品包装如果要

吸引消费者的注意力，博取消费者的喜爱并激发他们

的购买欲望，并最终赢得更多消费者购买，那么商品

包装就应当不同凡响，具有鲜明的个性，这样的商品

才能在众多的竞争对手中脱颖而出，达到“万绿丛中

一点红”的效果[2 ]。为此，市场纷纷推出形式各异且

个性鲜明的包装，并呈现出容器造型设计艺术化、包

装装潢设计传统化和包装结构设计科学化、人文化的

个性化倾向。
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1. 1 容器造型设计艺术化

包装容器是以保护商品、方便使用和传达信息为

主要目的[3 ]。由于过去数十年市场商品的竞争主要是

以质量竞争的形式出现，使得商家及消费者往往注重

商品包装的功能性和技术性，而忽视形式感。然而，在

物质生活日益丰裕的当下，人们更加向往艺术化的高

品质生活，以满足自身各种情感需求。故包装设计功

能性方面的需求不再成为消费者关注的焦点，而颇具

艺术化审美的商品包装或容器造型日渐成为人们选购

商品时的首选。

任何设计艺术都具有时代性，包装设计也不例

外。随着追求新包装风格、新视觉审美形态及新消费

体验的现代消费文化观念的来临，过去仅注重功能性

的传统包装远不能满足人们对高品质生活与日俱增的

需求，也满足不了消费者对生活多样化、艺术化的诉

求。正因为如此，包装容器由形式感引发的审美体验

逐渐为社会所重视。造型方面，规矩的几何造型容器

设计在琳琅满目的货架上基本上不存在视觉的冲击力

与竞争力，从而难以触发消费者的视觉兴奋点。而不

规则造型的容器展示于柜台上，可从不同角度吸引顾

客的注意，同时其与众不同的个性化造型往往能触发

消费者的购买欲望，并令顾客产生无限的购买联想，

甚至还能给予超值的情感、心理体验和艺术化的视觉

审美享受。“依云 2005”矿泉水包装容器可谓是个性化
容器设计的典型（图 1），它采用 3D立体造型，冰山
的造型设计不仅极大地突破了传统矿泉水包装容器造

型设计，强烈的视觉形式感瞬间引起大众的注意力，

而且它的个性化造型同样令购买者情不自禁地对其产

地、质量及口感等产生无限的联想，确为一款超越想

象空间的个性化包装容器设计[4]。

  

1. 2 包装装潢设计传统化

研究表明，人类主要通过视觉、触觉和听觉器官

来感知世界，而前两者更为重要，其中有 75 %以上的
信息主要是通过视觉获得，由此可见包装装潢设计的

重要性。

包装装潢可以说是包装视觉识别中至关重要的环

节，众多商品包装之所以能在琳琅满目的商品中“跳

跃”出来且为消费者感官所吸引，大多依靠其独特的

装潢设计，昔日的包装装潢中那种仅依靠文字、图案、

色彩赢得市场的局面不复存在。人们的商品消费越加

注重情感的满足，那些毫无意味的包装装潢已不再具

有吸引力，而传统意味鲜明的个性化包装装潢在市场

中方显十足魅力，颇具传统色彩的王老吉茶饮料的包

装装潢就是例证。

现代包装装潢设计主要是视觉信息的一种传达，

它要解决产品品质的说明、企业形象的宣传以及产品

的促销问题。它是一种既要符合现代人审美要求和生

活需求，又要符合销售需求的综合性设计和多元化设

计。一般而言，包装装潢设计通过文字、色彩及图案

等设计要素组合成视觉形象，向消费者提供必要信息

进行阅读、辨认与识记等，而消费者通过一系列的意

识、心理行为予以认知、判断，直至发生是否购买的

行为活动，这势必要求包装装潢设计达到视觉信息传

达的准确无误，局部、整体形象应具易识别性、审美

性及时代性，当然，最为重要的是须符合以人为本的

设计原则。可以说，包装装潢设计除了满足共性的设

计原则外，个性化风格的包装是商品能否有效地给消

费者留下深刻印象并为之所青睐，同时在大同的市场

销售环境中脱颖而出的重要手段和途径。当然，个性

化风格的包装装潢设计并不是简单的字体、色彩或图

案的个性化，而是一种将信息传达、设计审美、企业

文化及品牌推广等进行科学、合理综合的整体化设

计，体现出良好的科学性与艺术性。

近些年来，中国白酒行业酝酿了一场不小的“包

装革命”，包装材料的选择和包装装潢设计等均呈现

个性化趋势，体现出一种回归传统的设计风格。如酒

鬼酒包装和郎酒包装，两者的装潢无不是个性化包装

的典型代表。其中酒鬼酒包装（图 2）所采用的紫砂
陶以其特有的质感、肌理，表现出一种大俗中显大雅

的装潢审美效果，一改其他酒包装装潢大多拘泥于实

用性和单一性的感官效果，返璞归真中承载着厚重的

历史沉淀[5 ]，凸显出一种源于自然、浑然天成的文化

个性的表层内涵。而郎酒集团所推出的“青云”郎酒

的包装（图 3）装潢，更可以说是凸显了传统吉祥文
化的个性化设计。宝石蓝的色彩象征着深冬时节的赤

水河河水，深蓝色釉面饰以金色图案更显富贵、典雅、

庄重、威严、深邃。设计整体简洁而雅致，用料考究，

采用进口“凤纹”面纸，中央狮头纹饰的设计几乎每

一个元素都取材于中国传统，表现了力量的聚合与吉

祥的祝愿，庄重、典雅、巧妙地组合又使之具有了现

代的韵味。现代包装装潢设计趋向传统化的设计不是

图 1 “依云 2005”矿泉水包装
  Fig. 1 “2005 Evian”mineral water packaging
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偶然，而是其发展的历史必然，它是由人类进步、社

会发展共同作用所致。人类对设计的认知达到新的高

度，消费者的需求由共性追求转向个性追求和市场经

济更趋繁荣，竞争愈加激烈。

1 . 3 包装结构设计科学化、人文化

包装结构设计是形成包装实体和实现包装功能目

标的重要环节，也是包装设计系统中重要的一环，与

造型设计、装潢设计关系密切，相辅相成。包装结构

设计除满足在存储、流通及展示过程中保护商品的功

能性目的外，还应从不同层面上体现对人文关怀，科

学合理地处理好设计中人与物、物与物及情与物的关

系，力求创造出“形神兼备”、“物我两忘”及“情景

交融”的设计意蕴，以满足消费者多样化、个性化的

情感、心理及精神需求[6 ]。此外，更为重要的是，包

装结构设计除注重商品的保护性、存储与便利的便利

性和使用的舒适性外，还应重视包装结构形态的新颖

性，以新材料、新技术、新工艺表现出的科技美打造

出新的包装结构风格，使人们在享受优越生活方式，

在使用产品的过程中深深感受到现代文明与先进科技

水平，全身心得到一种美的享受。在产生强烈视觉冲

击给予消费者深刻印象并使之产生购买冲动的同时，

尽显物、人、社会及环境和谐统一的生态审美。

在人们心目中，塑料似乎与和谐、统一的生态审

美相距甚远，然而目前市场上出现了通过包装结构的

个性化设计，较好地实现生态审美价值的包装。塑料

作为包装材料虽不是首创，但塑料袋的结构形态却显

得新颖别致，有一款毛线包装就是巧妙地利用材质的

软度来设计的，外形被设计成饺子的形状，边缘穿上

细绳抽褶，它的优势在于制作工艺简便，减轻了包装

本身和运输的重量、减轻了包装用后的垃圾，更重要

的是改变了一贯的六面体的结构形态，达到了更加美

观的效果。此外，由于材质的透明特性，内部毛线的

颜色朦胧可见，增加了美感和品质感[7]。

2 现代包装设计个性化倾向产生的

近数十年来，现代包装个性化设计的趋向有愈演

愈烈之势，以下分别从“人”的层面、社会与企业层

面、文化层面来分析其产生的原因。

1）从“人”的层面而言，自现代设计萌发开始，
“人”一直成为设计的主体，其需求自始至终成为设计

的出发点与核心目的，人的需求始终影响着社会的发

展趋势与潮流，包装设计也不例外。对于目前处在物

质极为丰裕的条件下的人们而言，物质的功能性需求

不再成为人们消费的焦点，而是追求一种更高层次的

精神情感性需求。人们期望通过个性化的选择性消费

彰显出自身包括气质、性格、品味等在内的心理、情

感等内在的特质，从而满足求新、求异等消费心理的

需求并获得内在精神的满足感，进而使个性得到最大

程度的张扬。

2）从社会与企业层面而言，个性化的包装设计是
企业赖以生存之道，更是社会创新要求的忠实体现。

在现代商战中，产品包装仅仅是充当配合商品销售

“配角”的时代已一去不复返了。对于任何一种想赢得

市场、获得消费者认可的品牌来说，创造出消费者满

意的个性化包装，是企业在创造个性化品牌的同时不

可忽略的环节[8 ]。创新是社会进步的需求，是诸多设

计类别的核心，同时也是当下企业的生存之道。面对

日益细化的市场及人们多元化、个性化的消费需求，

一成不变的包装样式给人以单调、乏味的感觉，传统

意义上的那种标准化、无差异性的包装已无竞争力。

这一市场形势迫使企业、商家积极地寻求以个性化、

差异化的具有创新性的包装形态来提升商品的综合竞

争力，扩大市场消费群和市场占有率，唯有此，他们

才能在竞争日益激烈的市场环境中占得先机并立于不

败之地。

3）从文化层面来看，工业化时代所倡导的以理性
主义、功能主义为核心的设计不再成为主导，而对人

文的关注、文化的保护与弘扬等日益受到社会重视。

在某种程度上来说，现代包装的个性化恰恰顺应了传

统文化的传承日益被重视的时代潮流。在包装设计

图 2 “酒鬼”酒包装

Fig. 2 “Alcoholic” liquor packaging

图 3 “青云”郎酒包装

Fig. 3 “skyrocket”Lang liquor packaging

原因分析
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中，材料和技术是不可或缺的两大因素，在工业生产

条件下，技术更多地表现出理性美，与之相比较而言，

传统手工艺带有强烈的个性经验和个体审美趣味，形

成一种饱含人情味的美，在制作过程中，包装设计被

赋予产品个性化的艺术属性[9]。

3 结语

随着社会的不断进步，科技的日新月异，作为与

人们的日常生活关系密切的包装，其概念、功能、内

涵等均已拓展，同时消费者的需求也发生着重大转

变。为适应这一趋势及竞争无比激烈的市场形势，现

代包装在满足基本功能性要求的前提下，它表现出一

种强烈的个性化设计趋向。对于包装企业而言，个性

化包装设计成为打造企业文化、树立品牌形象的主要

抓手，它使得企业在大同的包装世界中创造了大不同

的设计意境；对于社会而言，个性化包装设计极好地

满足了消费者新的心理、情感及精神需求，在某种程

度上也促进了企业、消费者甚至环境之间的协调、和

谐发展。总之，个性化设计不仅在当下成为包装设计

的发展潮流，而且在未来历史进程中，还将不断地延

续多元化、个性化的设计趋势。
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