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文化内涵在现代包装设计中的体现
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摘 要：主要从包装设计中民族文化、地域文化及时代文化 3个方面寻找设计的灵感和突破口，挖掘包装
设计的文化特征，构架起产品与消费者之间的桥梁，从文化形态角度体现包装设计的文化内涵。
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Cultural Connotation Reflected in Modern Packaging Design
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Abstract：From the aspects of national culture, local culture and cultures of time in packaging design, the ways of
seeking inspiration and breakthrough in design and the cultural characteristics of packaging design are discussed, the ap-
proaches to building the bridge between products and consumers and reflecting the cultural connotation of packaging design
are studied from the perspectives of cultural patterns.
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0 引言

现代包装设计是一门以文化为本位，以生活为基

础，以现代为导向的设计学科。包装设计被广泛应用

于现代社会的各个方面，因此，应把包装设计作为一

种文化形态来对待，在包装设计中体现文化内涵。

“文化”一词，中国古已有之。古籍《周礼》中就

有“观乎人文，以化成天下”的说法。文化是人类社

会历史实践过程中所创造的物质财富和精神财富的总

和[1]。文化在无形中影响着人们的生产和生活，成为人

们无形中的关注。同样，包装设计的诞生和发展也离

不开产生文化的民族、地域以及时代背景。包装设计

中文化内涵的体现是包装设计成败的关键，把握好包

装设计中文化内涵的体现，就可以从其包装设计的民

族文化、地域文化、时代文化中寻找灵感和突破口，来

挖掘其文化特征，构架起产品与消费者之间的桥梁。

1 包装设计中民族文化的体现

由于不同自然条件和社会条件的制约，每个民族

都形成了与其他民族不同的语言、习惯、道德标准、思

维方式、价值和审美观念，因而也就必然形成与众不

同的民族文化。现代包装设计已不再局限于单纯的产

品保护功能，它在注重满足人类物质需求与精神需求

的同时，已形成了独特的、在商品与消费者之间传递

着的文化，是一种文化设计。包装设计中民族文化的

体现主要表现在包装设计文化结构的观念层面上，它

反映了整个民族的心理共性。如德国设计的科学性、

逻辑性和严谨、理性的造型风格，日本的新颖、灵巧、

轻薄玲珑而又充满人情味的特点，以及意大利设计的

优雅与浪漫情调等，这些无不诞生于他们不同民族的

文化观念的氛围中[2 ]。在这里，民族风格并不是一个

抽象的概念，它是由一些非常生动、具象的形象来体
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现，把这些蕴藏着生命力、充满魅力的形象带入设计

中，将会迸发勃勃生机。

对于中国包装设计在民族文化中的体现，可从书

法、绘画、篆刻、民间工艺等入手，并依朝代不同、区

域不同而又各具特色[3 ]。一幅书画作品能够反映出作

者的性格、气质、修养以及创作的情感心态和追求的

意境等因素，同时还能体现出时代的特征、文化背景、

民族精神和审美观念等方面。比如说茶叶包装中古香

古色的书画运用（见图 1），体现了一种淡雅的民族文
化气息。中国绘画不计较光的自然描绘，而依赖于对

线条做概括的表现，具有强烈的装饰美感，能够很协

调地应用于包装设计中。

又如日本的食品包装设计里用字体设计来突出传

统文化因素，激起消费者的共鸣（见图 2）。设计师将
书法字体作为图形元素进行创作和设计，它不仅能够

表现商品的牌名和品名，还能向消费者展示商品的文

化内涵[4]。他们追求手写字体的笔墨飞溅的艺术效果，

字体在快速行笔运墨中的飞白苍劲之美，达到一种如

诗如画的意境美，手写的字体包含了深刻的人文特

色，颇有文化内涵。

由此可见，包装设计与民族文化有着必然的联

系，两者相辅相成、互相制约。

2 包装设计中地域文化的体现

显然，不同的地域有着不同的文化特征，如我国

地域不同所形成的巴蜀文化、藏文化、草原文化、湘

楚文化、吴越文化、秦文化等不同地域文化。因此，在

设计中要把握从国家、地区的实际情况出发，把民族

审美情绪同现代设计的某些因素结合起来，将地域文

化所体现的文化内涵融入设计中，形成独特的包装设

计风格，是包装设计的一个发展趋向。

2. 1 地域的个性艺术体现

纵观世界各国对于包装设计发展的历程都是与各

个国家文化、经济文化的背景相关连的。英国的包装

设计，比较注重英国市民消费文化传统的传承；法国

的包装设计融设计与艺术精神于一体，这种个性艺术

具有异地不可重复性。中国是典型的东方民族，设计

艺术源远流长，如湖南的湘楚文化在包装设计中的运

用，湘楚艺术的创造，不是自然界事物的客观模仿，多

采用夸张变形、复合形象构成超现实组合，以表现超

自然的力量[5]。如图 3，湖南湘泉酒包装，就运用了湖
南少数民族色彩、图案等元素。

2. 2 地域的民族文化体现

地域的民族文化在食品业包装设计中体现的尤为

突出。例如，酒类包装，西方人对酒的理解趋向于权

力的象征，赋予它高贵、奢华的形象，包装也多采用

华丽的造型和色彩，如图 4中的 a)、b) ；而东方人对
酒则趋向精神性，赋予它更多的感情色彩。古人常有

对酒吟诗一说，或把酒用在亲友团聚或分离时饮用，

更多的是借酒抒发情感，因此包装也多为精神化的

一面，总体上清新雅致，引人联想和遐思，如图 4中
的 c)。

图 1 茶叶包装

Fig. 1 Tea packing

图 2 日本包装设计

Fig. 2 Japanese packaging design

图 3 湖南湘泉酒

Fig. 3 The wine of Hunan Xiangquan

a）西方酒包装 1 b）西方酒包装 2
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3 包装设计中时代文化的体现

包装设计的发展一直伴随着人类文明和文化的进

步，社会生产力的不断智能化，生产社会化日益冲出

国界面向全球化，人类生活水平不断向高档次、高品

位迈进，时代进步、社会发展、经济繁荣、竞争加剧、

流行时尚的趋势导向，都要求包装设计必须适应时

代，体现时代的文化内涵，以其深厚的文化底蕴作基

础[6 ]。这种时代的责任感与紧迫感，要求包装设计师

紧紧把握时代的脉搏。艺术源于生活并高于生活，要

深入到生活中去发现设计灵感，确立设计思路，憧憬

设计理想，未来的包装设计要充分发挥现代科技（包

括材料的应用、技术的开发、工艺的体现，如图 5）、
审美意识、营销策略等文化要素的支持作用，在包装

设计中体现其深厚的时代文化。

体现文化内涵是包装设计的命脉，现代包装设计

无不诠释着各种文化内涵[7 ]。包装设计作为一种重要

的文化现象，其文化内涵不仅是特定的文化符号的装

置，它更体现了设计师对自然社会和人类文化产生的

认识和体验，我们要进一步完善现代包装设计的文化

机制，提高包装设计文化载体的信息传播能力，使现

代包装设计得以延续和发展，在世界文化中确立自己

的准确位置。
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c）东方酒包装

图 4 酒类包装

Fig. 4 Wine packing

图 5 新材料新技术的应用

Fig. 5 Application of the new material and technology


